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Presentacion 1

En Youth Business Spain (YBS), sabe-
mos que el emprendimiento joven es
uno de los grandes motores de cambio
que existen en nuestra sociedad. Desde
hace 10 afos, apoyamos a quienes sue-
fan con un futuro mejor, ayuddndoles a
construirlo con sus propias manos, a tra-
vés del emprendimiento. Nuestro origen
reside en Youth Business International
(YBI), una red global presente en mas
de 60 paises con 25 anos de experiencia,
que propicid la creacidon de una alianza
multiactor entre Administracion Publica,
empresas privadas y entidades sociales,
con el objetivo de dar una respuesta lo
mas efectiva posible al reto del desem-
pleo juvenil. Organizaciones sin dnimo
de lucro muy diversas, pero cuyo punto
en comun es el apoyo a los jovenes en
la puesta en marcha y consolidaciéon de
negocios dan sentido a nuestro trabajo.

El fin de la fundacién es la contribucién
al desarrollo econdmico y social, promo-
viendo la creacidon de empleo a través
del emprendimiento, el autoempleo y la
economia social, impulsando la igualdad
de oportunidades en el acceso a trabajo
por cuenta propia, especialmente a los/
las jévenesy de las personas en situacion

de vulnerabilidad o en riesgo de exclu-
sién favoreciendo su inclusidon social y
su desarrollo personal y profesional. Para
ello, operamos como una comunidad de
conocimiento y de prdctica -un think-
tank del emprendimiento juvenil- que
disena y aporta enfoques, metodologias
y herramientas para aquellos que desean
apoyar a los jévenes a través del em-
prendimiento y el autoempleo.

El rol de YBS estd centrado en generary
estimular un cambio positivo en el eco-
sistema de entidades sociales que apo-
yan el emprendimiento juvenil. Conec-
tando al sector publico, al privado y a la
sociedad civil, fortalecemos las compe-
tencias y metodologias de estas entida-
des, ayudando a que cualquier persona
joven, independientemente de sus con-
diciones sociales, econédmicas o persona-
les, tenga acceso a los recursos y conoci-
mientos necesarios para emprender.

Para alcanzar nuestros objetivos, los and-
lisis de datos, los estudios y las evalua-
ciones de impacto son fundamentales,
permitiéndonos medir, en este caso, qué
necesitan los jévenes para emprender y
cémo podemos ayudarlos. Es un honor y

una responsabilidad promover el ‘Anadlisis
de situacion del emprendimiento joven
en Espafa’ con el Ministerio de Trabajo
y Economia Social. Este estudio resalta la
importancia del autoempleo y el empren-
dimiento como motores de desarrollo, ri-
queza e innovacion en nuestro pais.

Los informes anuales GEM son todo un
referente clave en el ecosistema em-
prendedor. Nos complace contribuir al
conocimiento con el informe que actual-
mente tienes en tus manos. Esta segunda
edicidon nos permite identificar tenden-
cias sobre los jovenes y el emprendi-
miento. Si bien cada vez hay mas inte-
rés entre los jévenes en iniciar su propia
actividad empresarial, esta sigue siendo
muy baja en comparacién con otros seg-
mentos de la poblacidn. Las barreras son
muchas: falta de acompafamiento, esca-
sa financiacidn, limitados conocimientos
financieros... pero desde Youth Business
Spain trabajamos y trabajaremos, desde
lo global a lo local, para que cada vez
mas jovenes puedan desarrollar sus in-
quietudes empresariales y construir su
futuro profesional a través del autoem-
pleoy el emprendimiento.

Ubi

Youth
Business
Spain

Youth
Business
International
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Introduccion

La juventud es el unico
tiempo que tenemos para
sonar sin limites

G. Bernanos

La dltima edicién del informe The missing entrepre-
neurs' cifra en un 40% los jévenes emprendedores
«perdidos» sobre el nimero de emprendedores en
fase inicial en nuestro pais, entendiendo por tal to-
dos aquellos que podrian serlo si los jovenes de 18
a 30 afos fuesen tan activos en emprendimiento
como los hombres de 30-49 anos, franja de edad y
sexo mas prolifica en esta actividad. Este porcenta-
je es realmente alto si se compara con el 12% esti-
mado para la Unién Europea (UE) como media del
periodo 2018-22. Ademds, para ese mismo periodo
el documento sefiala que no llegan al 2% el por-
centaje de jdvenes emprendedores que en Espana
logra rebasar la barrera de los 42 meses de activi-
dad en su iniciativa empresarial, siendo de los pai-

ses de la UE con menos capacidad de consolidacién
de empresas en esta franja de edad; aspecto éste
que, como veremos, el informe que tiene ahora en
sus manos matiza. Si a ello se une la posicién de
nuestro pais por debajo de la media en cuanto a
percepcidon de existencia de oportunidades y en fa-
cilidad para emprender por parte de este colectivo,
entenderemos que aun queda mucho margen de
mejora en la iniciativa emprendedora de los jéve-
nes en nuestro pais.

Lo cierto es que anualmente se constata el enor-
me interés de nuestros jévenes en iniciar su propia
actividad empresarial, pero también la baja intensi-
dad de esta actividad en la practica. La explicacion
mas verosimil es la existencia de numerosas barre-
ras de diversa indole (procesos burocraticos, falta
de financiacidn, necesidades de formacion, falta de
oportunidades, riesgos) que afectany limitan espe-
cialmente al colectivo de jévenes emprendedores
y dificultan la necesaria transformacion de la inten-
cién del emprendedor potencial en comportamien-
to emprendedor. Asi, y aunque crece la ayuda en
formacidon y mentoria para este colectivo, apenas
se avanza en el desarrollo de medidas de apoyo ad-
ministrativo, financiero y fiscal para el desarrollo de
empresas de la mano de los mas jovenes. El citado

estudio constata, ademds, que los que se atreven
a dar el paso lo hacen apoydndose en sus ahorros
personales, es decir, alejados de la ayuda econd-
mica que amigos, familiares y entidades financieras
pueden proporcionar.

Este ultimo dato es especialmente preocupante si
se tiene en cuenta el reciente informe Juventud y
Empresa? en el que, desde una visidn holistica, se
repasan las principales dificultades que afrontan los
jovenes en Espafa para su desarrollo integral y el
acceso a una vida socio-econémicamente activa.

Asi, dos efectos contrapuestos como pueden ser
la infracualificaciéon de una parte de los jovenes,
consecuencia de las mas altas tasas de abandono
prematuro de la escuela en Espafia respecto a la UE,
y la sobrecualificacion de los jévenes que alargan
su incorporacién al mercado laboral ante la falta
de oportunidades, generan importantes desajustes
que tienen como principal consecuencia la elevada
dependencia de nuestros jévenes y un mayor ries-
go de pobreza que se cierne sobre este segmento
de la poblacién. Se compromete con ello su capa-
cidad de ahorro y por ende, la posibilidad de apro-
vechar oportunidades emprendedoras, alejdndose
también la esperanza de emancipacion.

1 OECD/European Commission (2023). The missing entrepreneurs 2023: Policies for inclusive entrepreneurship and self-employment, OECD Publishing, Paris https://doi.org/10.1787/230efc78-en
2 Esteve, J. & Conde Ruiz, J.I. (2025) Juventud y Empresa. Fundacion PricewaterhouseCoopers. Disponible en: https://www.pwc.es/es/fundacion/juventud-empresa-afectan-empresas-cambios-sociales-juventud.html
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Este Ultimo estudio, ademas, estima que la incor-
poracién plena de nuestros jovenes al mercado
laboral permitiria aumentar un 2,27% el Producto
Interior Bruto de nuestro pals, abriendo una intere-
sante expectativa a la inversidn en la mejora de las
oportunidades laborales de la poblacién mas joven.
No obstante, estas posibilidades se ven empanadas
por el reciente despunte de la fuga y exportacién
de talento juvenil a los paises de nuestro entorno
(INE, 2023%), un éxodo que ya se observd tras la
crisis de 2008 y cuya motivacion principal era la
busqueda de mejores oportunidades de desarrollo
profesional fuera de nuestras fronteras (Navarrete
Moreno et al, 2018%), afectando especialmente a la
poblacién joven mejor formada.

Estas tendencias se observan en un contexto de
recesion demogrdfica en nuestro pais que apunta
a un problema de reemplazo generacional impor-
tante (Esteve y Conde Ruiz, 2025%), problema que
también afectard a la actividad empresarial. En
este sentido, no hay que perder de vista que mu-
chas empresas desaparecen debido a la jubilacién
de sus promotores y que, en la deseada justicia in-
tergeneracional, no solo basta con no descuidar el

3 INE (2023) Estadisticas de migraciones y cambios de residencia 2021-23
4 Navarrete Moreno, L. (2018) Balance y futuro de la migracién de los jévenes esparioles: Movilidad, emigracién y retorno. Instituto de la Juventud. Ministerio de Sanidad, Consumo y Bienestar Social. Disponible en:
https://www.injuve.es/sites/default/files/adjuntos/2019/06/balance_y_futuro_de_la_migracion.pdf
5 Liang, J., Wang, H. & Lazear, E.P. (2018) Demographics and Entrepreneurship, Journal of Political Economy, Vol. 126(1):140-196.. Disponible en: https://doi.org/10.1086/698750

6 INJUVE (2022). Estrategia de Juventud 2030. Instituto de la Juventud. Disponible en: https://www.injuve.es/sites/default/files/adjuntos/2022/11/estrategia_de_juventud_2030_web_0.pdf Resumen disponible en: https://
youthbusiness.es/jornada-x-aniversario-ybs/

gasto publico destinado a promover un mejor nivel
de vida de los jovenes, como también se hace con
nuestros mayores, promoviendo politicas que favo-
rezcan el acceso a la vivienda o a una formacidn de
calidad, sino que dicha justicia debe permitir que
los jévenes puedan desatar su iniciativa emprende-
dora para asi cubrir el hueco de servicio y de gene-
racion de empleo para sus coetdneos, que dejan las
empresas que desaparecen.

Esta necesidad también es perentoria para impedir
que el envejecimiento de nuestra nacién dé paso
al reto de mantener el nivel de innovacidn que si
demuestran los paises con poblaciones mas jove-
nes (Liang et al, 2018%). En tal sentido, los desafios
tecnoldgicos no cesan, y procurar que estos resul-
ten complementarios y no sustitutivos de mano
de obra, es una cuestién que bien pueden resolver
nuestros jévenes con la generacién de nuevas in-
dustrias ligadas a la exploracidn y explotacién de la
inteligencia artificial y de otras tecnologias emer-
gentes -e.g, biotecnologia, Fintech, computacién
en la nube, réplicas virtuales, realidad aumentada,
internet de las cosas (IoT), edge computing, ener-
gias renovables...

Asi, trabajar en pro de una mejora del entorno para
el emprendimiento juvenil es hacerlo también para
generar mejores expectativas de empleo para las
futuras generaciones y una estabilidad en el sis-
tema de pensiones de la poblacidn que envejece,
generando con ello una suerte de justicia interge-
neracional que hasta ahora no se ha quebrado. Sea
como fuere, la necesidad de apostar por el empren-
dimiento de los mds jévenes es algo que viene mo-
tivando a un buen nimero de iniciativas de apoyo
al empleo y el autoempleo de este segmento de
la poblacién en coherencia con la Estrategia de la
Unidn Europea para la Juventud 2019-2027 (INJUVE,
2022¢), y que ya motivd el desarrollo del presente
informe en su primera edicién, presentado ante el
Congreso de los Diputados, con motivo del X ani-
versario de Youth Business Spain (YBS).

De esta forma, este informe se une al anterior para
amplificar el detalle, mostrando cdmo se viene de-
sarrollando la iniciativa emprendedora de la po-
blacién entre 18 y 34 afos en nuestro pais. En esta
edicidon se presenta, ademas, una vision de evolu-
cidn de los principales indicadores analizados en el
pasado informe, permitiendo conocer si se avan-


https://www.injuve.es/sites/default/files/adjuntos/2019/06/balance_y_futuro_de_la_migracion.pdf
https://doi.org/10.1086/698750
https://www.injuve.es/sites/default/files/adjuntos/2022/11/estrategia_de_juventud_2030_web_0.pdf
https://youthbusiness.es/jornada-x-aniversario-ybs/
https://youthbusiness.es/jornada-x-aniversario-ybs/

za o se retrocede en una actividad que, vistos los
anteriores argumentos, es estratégica para el pais.
Asi, mantenemos nuestro compromiso con el em-
prendimiento juvenil para conocer en profundidad
aspectos criticos del mismo, destacando el perfil
sociodemografico de los jévenes emprendedores y
las caracteristicas bdsicas de sus iniciativas en com-
paracion con los que emprenden con mds edad.

Todo ello es posible, como ya indicamos en el in-
forme precedente, gracias a la investigaciéon que
se viene llevando a cabo en el Observatorio del
Emprendimiento de Espaiia, en virtud de la ho-
mologada metodologia que se aplica desde hace
mas de dos décadas en todo el territorio nacional
en coordinacidn con el Consorcio internacional del
proyecto Global Entrepreneurship Monitor. Este
informe se une a un buen ndmero de monografi-
cos que el Observatorio viene desarrollando para
diferentes organismos e instituciones que persi-
guen indagar en el fendmeno emprendedor desde
diversas perspectivas. El lector interesado puede
consultar los informes especiales publicados en:
https://observatoriodelemprendimiento.es/gem-
spain/informes-especiales/

En este estudio monografico se recogen resulta-
dos de interés en relacidn con aspectos como las
perspectivas del emprendimiento en la poblacién
joven, su grado de involucracién en el proceso em-
prendedor, el perfil sociodemografico de las perso-
nas que emprenden en edad temprana y las carac-

teristicas de la actividad emprendedora nueva que
vienen desarrollando. En ellas se revela, por ejem-
plo, el importante aumento del emprendimiento
en fase incipiente entre nuestros jévenes, lo cual
constituye una magnifica noticia, aunque también
se observa una ligera recesién en la fase de con-
solidacién empresarial y un preocupante aumento
del abandono de las iniciativas emprendedoras de
este colectivo, entre otros aspectos, que se ponen
de manifiesto en esta edicién. Ahora bien, la espe-
ranza en la iniciativa emprendedora de nuestros j6-
venes sigue viva, si entendemos que este proceso
de abandono y baja consolidacién empresarial es
reversible, y que cuanto mas lo sea mds nos acerca
al desarrollo de empresas de alto valor para nues-
tro pais, pues la experiencia empresarial previa, sea
negativa o positiva, alimenta importantes cotas de
éxito empresarial en la edad adulta.

Por su parte, el informe también revela la impor-
tancia del ahorro personal como fuente de financia-
cidn de las nuevas iniciativas emprendedoras de los
jévenes en Espafa, confluyendo con los resultados
encontrados para el conjunto de la OCDE que expo-
niamos en los primeros compases de estas pdginas,
una dependencia que puede provocar indeseados
efectos ya enunciados en esta introduccién. No
obstante, también se apunta un mayor acceso de
los jovenes que emprenden a fuentes de inversién
mas formales, o que abre una interesante puerta
a la esperanza tanto del crecimiento y consolida-
cidn de las nuevas iniciativas, como a un mejor ac-
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ceso a la tecnologia, los mercados exteriores y las
practicas de sostenibilidad mas sofisticadas. Estas
reflexiones muestran algunos de los interesantes
resultados reflejados en este informe que, desde
ahora, le invitamos a leer con detenimiento.

Para finalizar, el lector debe tener presente que este
informe forma parte de una serie de documentos
producidos por Youth Business Spain (YBS), orga-
nizacién cuyo propdsito es apoyar a personas jove-
nes emprendedoras en nuestro pais, aunando a un
buen ndmero de entidades interesadas en apoyar a
nuestros jévenes en la puesta en marcha y consoli-
dacién de sus negocios. Realizan asi la encomiable
labor de insuflar y reforzar el espiritu emprendedor
de los mads jovenes, contribuyendo activamente a
resolver algunos de los retos expuestos al comien-
zo de estas pdaginas. El compromiso de todos los
mentores y mentoras de YBS, y la activa participa-
cion de algunos jévenes emprendedores en estas
pdginas, completan una inestimable contribucién a
esta causa que, desde aqui, también agradecemos.



https://observatoriodelemprendimiento.es/gem-spain/informes-especiales/
https://observatoriodelemprendimiento.es/gem-spain/informes-especiales/
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El Observatorio del Emprendimiento de Espaiia,
entidad especializada en la medicion del fendme-
no emprendedor, lidera el desarrollo del proyecto
Global Entrepreneurship Monitor (GEM) en nuestro
pais. Este proyecto se constituye como un observa-
torio internacional que, desde 1999, analiza anual-
mente el fendmeno emprendedor a escala mundial.

Compuesto por una red de mas de 200 investigado-
res, académicos y profesionales, con una dilatada
experiencia en el andlisis del proceso emprendedor
y de los ecosistemas emprendedores en Espafia, el
Observatorio del Emprendimiento aplica el cono-
cimiento experto y una metodologia contrastada
a datos propios, para analizar la situacion del em-
prendimiento.

En ndmeros, GEM cuenta con 25 afios de andadu-
ra internacional, lo que significa 25 afnos de datos
en los que, de forma acumulada, se han analizado
mads de 120 economias alrededor del mundo y se ha
entrevistado a mads de cuatro millones de personas
con la misma metodologia y modelo conceptual,
para analizar y valorar la actividad emprendedora y
la dindmica empresarial en los diferentes territorios
participantes.

Con los datos recabados cada ano, de fuentes pri-
marias basadas en encuestas a la poblacidn adulta
y de personas expertas de diferentes dmbitos, los
equipos nacionales, regionales y provinciales del
Observatorio del Emprendimiento, elaboran sus In-
formes GEM que estan a disposicion del publico y
sirven de referencia para cualquiera interesado en
el fenémeno emprendedor.

En concreto, sus estudios permiten conocer:

1. Los valores, percepciones y aptitudes em-
prendedoras de la poblacidn adulta.

2. Laactividad emprendedoray sus caracteristicas.

3. El contexto en el que se desarrolla el proceso
emprendedor.
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El proceso emprendedor

A efectos de este estudio, se entiende el em-
prendimiento como un proceso compuesto por
tres etapas: potencialidad o intencién, nuevo
(hasta 3,5 anos) y consolidado (si supera los 3,5

Poblacion con empresa

afios) EMPRENDIMIENTO EMPRENDIMIENTO EMPRENDIMIENTO
' POTENCIAL NUEVO* CONSOLIDADO
De este modo, se considera la creacién o pues- Poblacién que ha Poblacién cuyas iniciativas Poblacién cuyas iniciativas
ta en marcha de una iniciativa empresarial, expresado su intencion no superan los 3,5 afios en han superado los 42 meses
como un proceso secuencial que se inicia con de er’n[.)render ?n los el mercado. Se hallan en de operatividad en el

. . . . proximos 3 anos. fase de despeguey de mercado.
la generacidn de una idea, seguida de las accio- Sl

. consolidacion.

nes para su puesta en marcha, el lanzamiento
al mercado, el comienzo de las operaciones y
la continuacidn de una fase de asentamiento,
que culmina con la empresa consolidada cuan- *En terminologia GEM esta fase es conocida como Total Early-Stage Entrepreneurial Activity (TEA) y se descompone a su
do ésta alcanza suficiente madurez. vez en nascent entrepreneur y owner-manager of a new business.

Informes disponibles en www.gem-spain.com y www.gemconsortium.org

OQ OBSERVATORIO DEL
EMPRENDIMIENTO
GE M @ DE ESPANA
+25) airos de dafos
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Metodologia y planteamiento del estudio

GEM es el unico proyecto que utiliza fuentes de
informacién primarias, obtenidas a través de dos
encuestas propias con las que se analiza el fendme-
no emprendedor:

1. Adult Population Survey (APS). Encuesta rea-
lizada a la poblacién de entre 18 y 64 anos, de la
que se obtienen los principales indicadores de
actividad emprendedora y sus caracteristicas.

2. National Expert Survey (NES). Encuesta rea-
lizada a un panel de agentes expertos del eco-
sistema, con la que se aporta una valoracion del
estado de las principales variables del ecosiste-
ma que influyen en el proceso emprendedor y
que pueden condicionar su magnitud y sus ca-
racteristicas.

Con estas fuentes de datos, el Observatorio del
Emprendimiento de Espafia y sus equipos regiona-
les de la Red GEM Espana, realizan anualmente sus
respectivos informes (nacional y por comunida-
des auténomas) sobre la situacién de la actividad
emprendedora, facilitando el seguimiento de la
evolucién temporal de los principales indicadores
relacionados con el emprendimiento en Espaia y
sus particularidades en cada territorio.

En esta ocasidn, desde el Observatorio del Empren-
dimiento de Espafia, en colaboracién con Youth
Business Spain, se ha considerado oportuno por
segundo ano consecutivo, complementar los in-
formes anuales de actividad emprendedora, con
el andlisis particular de la situacién del emprendi-
miento joven en Espaiia, que es el objeto del pre-
sente Informe.

Para ello, se hace uso de la Encuesta a la poblacién
de 18 a 64 anos (APS) del ciclo GEM 2023-2024 y
se comparan los datos con los del ciclo GEM 2022-
2023, a efectos de valorar la evolucion de los mis-
mos. La informacién obtenida se ha complementa-
do, a modo de ilustracidn, con una serie de casos
de emprendimientos recientes llevados a cabo por
personas jévenes en Espafa.

En este estudio se ha analizado la informacién de
29.605 entrevistas del ciclo GEM 2023-2024 que se
realizaron telefénicamente en el conjunto de Espana,
mediante el sistema CATI", garantizando la represen-
tatividad de la muestra en todo el territorio nacional.

El concepto “joven” se suele utilizar para una cate-
goria de personas que abarca desde la adolescencia
hasta alrededor de los treinta afos, si bien la literatu-

1 La metodologia CATI consiste en la realizacion de las entrevistas telefénicas asistidas por ordenador

ra no llega a un acuerdo sobre el grupo de edad que
lo compone. A los efectos de este Informe, y para
permitir el uso de los datos GEM, el término “joven”
se define como una persona entre 18 y 34 anos, di-
ferenciado asi de un segundo grupo de mayor edad,
entre 35y 64 anos. Ademds, en la categoria de j6-
venes, este Informe distingue entre un subgrupo de
18-24 anos y otro subgrupo de 25-34 afios.

GOINLICEE  1.723 2.633 10.484  14.840
1.622 2.578 10.565  14.765
3.345 5.211 21.049  29.605
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Los resultados del presente estudio se organizan en tres capitulos principales. A continuacién, se sintetiza su estructura, asi como los grupos considerados para
el andlisis en cada uno de ellos.

Capitulo 6

En el capitulo 6 se aborda la perspectiva
de la poblacidn joven espanola sobre el em-
prendimiento a través de sus percepciones
respecto al mismo. En concreto, su percep-
cién de oportunidades a corto plazo para
emprender; su propia autoeficacia, medida
como su percepcion de disponer de cono-
cimientos y habilidades para emprender;
su aversion al riesgo, en concreto a través
de cdmo perciben el miedo al fracaso y si
éste puede llegar a ser un obstdculo para
emprender; y por ultimo, la facilidad que
perciben para iniciar un negocio. El capitulo
centra el andlisis en el grupo de las personas
jévenes (18 a 34 anos), diferenciando entre
involucradas y no involucradas en el proce-
so emprendedor, segmentando también di-
cho andlisis en funcién del sexo dentro del
grupo de jévenes, y comparando los resul-
tados por grupos de edad, de 18 a 24 anos,
de 25 a 34, y mayores de 34, completdndose
con una perspectiva comparativa territorial
y temporal.

Capitulo?

El capitulo 7 centra la atencién en el pro-
ceso emprendedor desarrollado por la
poblacién joven. Analiza los grados de
involucracidon en las etapas del proceso
(emprendimiento potencial, nuevo y con-
solidado), considera los abandonos y la
motivacién tras la involucracién empren-
dedora, y culmina aproximando un perfil
sociodemogrdfico por edad, sexo, educa-
cién reglada y formacidn especifica para
emprender en las diferentes etapas. En las
secciones que abordan la involucracidon en
las distintas fases del proceso, se establece
la comparacién entre el grupo joven (18 a 34
anos) y el de mayor edad (35 afos 0 mds), y
se establecen comparaciones por sexo den-
tro del grupo de jovenes. Ademas, se ofre-
ce una perspectiva comparada territorial y
temporal. Por otro lado, en la seccidn dedi-
cada al perfil de la poblacidn joven que em-
prende, se diferencia entre los subgrupos
de 18 a 24 anos y de 25 a 34, estableciendo
comparativas por caracteristicas y etapas.

Capitulo 8

El capitulo 8 presenta las caracteristicas de
la actividad emprendedora desarrollada por
jovenes. Esto es, aproxima el perfil de las
iniciativas resultado de la actividad. En este
sentido, se establece una comparacién de
las iniciativas desarrolladas por las personas
emprendedoras jovenes (18 a 34 anos) fren-
te a las del grupo de mayor edad (35 afnos
0 mas), afiadiendo una diferenciacién por
sexo, exclusivamente dentro del grupo jo-
ven. Ademds, en este capitulo se tratan las
iniciativas nuevas Unicamente, dado que se
centra el interés en las caracteristicas de los
emprendimientos mds recientes en el tiem-
po. Por otro lado, la perspectiva evolutiva
es tratada solo en determinados aspectos
durante el desarrollo del capitulo, si bien se
ofrecen una serie de claves de evolucidn al
finalizar el mismo.



Emprendimiento _
J()ven en Espaiia

B Principales
indicadoresde
situacion




Emprendimiento _
J()ven en Espaiia

Principales indicadores de situacion K

Los datos siguientes muestran, a modo de cuadro de mando, una aproximacién de la evolucidn de algunas magnitudes relevantes representativas del estado del
emprendimiento joven en Espana. Esta sintesis de indicadores ofrece una perspectiva de conjunto sobre los datos y la informacién que se analiza a lo largo del
presente Informe.

Indicadores de emprendimiento joven en Espaiia 2022-23  2023-24

Poblacion joven en general

Percibe oportunidades para emprender en los proximos seis meses 29,3 32,5,
Dispone de conocimientos y habilidades para emprender 40,1 48,9
Elmiedo al fracaso seria un obstdculo para emprender 59,64 47,7+
Facilidad para iniciar un negocio 31,54 29,54 a
Actividad emprendedora
Emprendimiento potencial (intencién) 15,5 15,7
Emprendimiento nuevo (hasta 3,5 afios en el mercado) 6,0+ 7,54 ﬁ —
Emprendimiento consolidado (mds de 3,5 arios en el mercado) 2,2 2,1«

O
Motivacién para emprender
Ganarse la vida porque el trabajo escasea 70,3% 58,54 —
Crearriqueza y obtener rentas altas 43,04 47,94 ﬁ /
Continuar con el negocio familiar 25,2, 25,0%
Marcar una diferencia en el entorno 45,9, 44,84 “
Sectores de actividad
Consumidor final 52,64 53,6x«
Servicios profesionales y a empresas 35,34 31,8«
Transformacién 10,34 12,64

Primario 1,8% 2,0
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6.3. Miedo al fracaso como obstaculo para emprender.

6.4. Facilidad percibida para iniciar un negocio.
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6.0. Nota metodoldgica y guia de lectura y consulta

Lo que podra encontrar en este capitulo

En este primer capitulo de resultados se aborda
la perspectiva de la poblacién joven espafola so-
bre el emprendimiento a través de sus percepcio-
nes respecto al mismo. En concreto, su percepcion
de oportunidades a corto plazo para emprender; su
propia autoeficacia, medida como su percepcién
de disponer de conocimientos y habilidades para
emprender; su aversion al riesgo, en concreto a tra-
vés de como perciben el miedo al fracaso y si éste
puede llegar a ser un obstaculo para emprender; y
por ultimo, la facilidad que perciben para iniciar un
negocio. El capitulo centra el andlisis en el grupo de
las personas jévenes (18 a 34 afos), diferenciando
entre involucradas y no involucradas en el proceso
emprendedor, segmentando también dicho analisis
en funcidn del sexo dentro del grupo de jévenes, y
comparando los resultados por grupos de edad, de
18 a 24 afos, de 25 a 34, y mayores de 34.

El dato fundamental correspondiente a cada va-
riable analizada (percepcidn de oportunidades, de
conocimientos y habilidades, del miedo al fracaso
y de facilidad para iniciar un negocio) es ademds
puesto en un contexto territorial comparativo en
el que se ofrece dicho dato para las diferentes co-
munidades autdnomas, asi como para los paises de

la Unién Europea (UE) participantes en GEM 2023,
la propia media de la UE, y una seleccién de otras
economias de referencia.

Adicionalmente, siendo esta la segunda edicion de
este informe, se ofrece una perspectiva compara-
tiva temporal, ofreciendo en cada uno de los da-
tos aportados el correspondiente, tanto al ciclo de
andlisis 2023-24, como al anterior, 2022-23, lo que,
si bien no supone una perspectiva evolutiva propia-
mente dicha por la disponibilidad Unicamente de
dos ciclos de andlisis, si puede empezar a constituir
en este sentido, la base de la misma para futuros
informes de seguimiento y ampliacién.
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6.1. Percepcion de oportunidades para emprender

Algo mas de 3 de cada 10 jévenes esparioles perciben oportunidades para emprender en los proximos meses, mejorando en tres puntos la si-
tuacioén observada el ano anterior. Sin embargo, el 55% de los que emprenden no percibe que el entorno ofrezca oportunidades para hacerlo.

Percepcion de oportunidades en 6 meses en jovenes 18-34 afnos

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

2023-24 67,5%

(18 a 34 arios)

2022-23 70,7%

32,5%

29,3%

@ No perciben oportunidades W Si perciben oportunidades

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

- @ Personas jévenes 557,
- ’ ?A involucradas y /%
o
o
o
o
U @A
Personas jévenes
g : 68,9%
no involucradas
- @ Personas jovenes 545
A= . O,
- =£ involucradas 9%
N
o~
o
o
T ®
Personas jévenes
= . 9
A no involucradas 72’1/0

B No perciben oportunidades @ Si perciben oportunidades

44,35

La encuesta pregunta a la poblacidn joven si percibe que existen oportuni-
dades para emprender a corto plazo. Esta percepcidon supone un elemento
fundamental en el potencial emprendedor, en tanto que es la base de partida
para la puesta en marcha de un negocio.

El andlisis de resultados muestra que mds de 3 de cada 10 personas jévenes
(32,5%) perciben oportunidades para emprender a corto plazo (3,2 puntos por-
centuales mas que el afio anterior). La lectura complementaria a esta es que el
67,5% de los jévenes no percibe oportunidades para emprender.

Se observan diferencias en las percepciones de oportunidades para empren-
der de personas jovenes, segun se encuentren involucradas o no en activida-
des emprendedoras. El 44,3% de las personas jévenes que emprenden percibe
oportunidades (1,2 puntos porcentuales menos que el afio anterior), mientras
que entre las que no emprenden, hay un 31,1% que percibe la existencia de
oportunidades aunque no las aprovecha (3,2 puntos porcentuales mds que el
ano anterior). Esta diferencia de percepcion de oportunidades entre ambos
colectivos, se reduce 4,4 puntos con respecto al ano anterior.
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6.1. Percepcion de oportunidades para emprender ’éf‘ °

Mas hombres que mujeres jovenes perciben oportunidades para emprender a corto plazo y por rangos de edad, son los jévenes los que
perciben la existencia de oportunidades en mayor medida que el resto de la poblacién (>34 afos).

Percepcion de oportunidades en 6 meses. Diferencias por sexo y grupos de edad

; Ujer
Ilornbr?

Mujer

& Noperciben oportunidades @ Siperciben oportunidades En cuanto al desglose del dato por grupos de edad, se mantiene la relacién in-
versa detectada el afo pasado, entre edad y percepcidn de oportunidades para

emprender (mayor proporcion de personas de menor edad perciben oportuni-
(ssomasaios) | dades) y ademds, respecto al afio anterior, se ha producido un aumento en to-
(25 a 34 arios)
| (18 a 34 arios) |

(350 mds arios)
(25a 34 aiios)
33’ 6%
(18 a 34 arios)

@ No perciben oportunidades @ Siperciben oportunidades

Segmentando la muestra por sexo, se observa que el 35,5% de los hombres
jovenes (5,3 puntos porcentuales mas que el ano anterior) y el 29,2% de las
mujeres jévenes (0,8 puntos porcentuales mds que el afo anterior) perciben
oportunidades para emprender a corto plazo. La brecha entre las percepcio-
nes de oportunidades para emprender entre ambos colectivos se amplia a 6,3
puntos porcentuales (1,8 puntos el afio anterior).

2023-24

,@ o

2022-23

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

@

dos los grupos de edad, de la proporcidn de personas que perciben oportunida-
des para emprender. Asi, perciben oportunidades para emprender a corto plazo
el 34,4% de las personas con edades entre 18 y 24 afos (0,8 puntos porcentuales
mas que el afno anterior), el 31,1% de las personas con edades entre 25y 34 afos
(4,7 puntos porcentuales mas que el afo anterior) y el 30% de las personas ma-
yores de 34 afos (5,2 puntos porcentuales mds que el afio anterior).

2023-24

2022-23

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

@&
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6.1. Percepcion de oportunidades para emprender

La percepcion de oportunidades de las personas jovenes se incrementa en la mayoria de las regiones, si bien las diferencias territoriales
se sittian en una horquilla de 15,6 puntos porcentuales que amplia la del ano anterior.

Percepcion de oportunidades en 6 meses. Diferencias regionales

= i

-\

23,24

38,8%
.4

, o
Fuente: APS GEM 2023-2024
Comunidad Castilla Principado . . Islas . Regién de
ray pag Cantabria Galicia - Andalucia gion
Foral Navarra Leén de Asturias Canarias Murcia

23,2« 24,3« 269« 278« 290x 293x 298« 31,5« 31,6«

Q1 Q2

Extremadura

Se observan diferencias importantes entre las comunidades auténomas
respecto a la proporcién de personas jévenes que perciben oportunidades
para emprender a corto plazo, que se sitdan en una horquilla de 15,6 puntos.

La Rioja, Comunidad Valenciana, Comunidad de Madrid, Aragdn e Islas Ba-
leares encabezan la clasificacidon de porcentajes de personas jovenes que
perciben oportunidades para emprender, con proporciones entre el 35% y
el 38,8% (valor mdximo).

Galicia, Islas Canarias, Andalucia, Regidn de Murcia, Extremadura, Castilla-La
Mancha, Pais Vasco y Catalufa presentan valores intermedios, con propor-
ciones entre el 29% y el 34%.

Por ultimo, Comunidad Foral de Navarra, Castilla y Ledn, Principado de As-
turias y Cantabria son las regiones que presentan menores porcentajes, con
proporciones entre el 23,2% (valor minimo) y el 27,8%.

Con todo, en relacién con el aho anterior, las comunidades auténomas que
han experimentado mayores incrementos y disminuciones interanuales res-
pecto al ano anterior son Aragdn (+12,5%), Islas Baleares (+11,5%), La Rioja
(+10%), Comunidad Foral de Navarra (-4,6%) y Principado de Asturias (-4,3%).

Castilla La Comunidad ~ Comunidad
Mancha

31,9« 323x 340« 350« 355« 36,7« 378« 38,8«

Pais Vasco Catalufia La Rioja Aragén Islas Baleares

Valenciana de Madrid

3 Q4

* Q se refiere a los cuartiles, valores que dividen la muestra de datos en cuatro partes iguales (percentil 25, 50, 75y 100) lo que facilita agrupar a las comunidades auténomas por categorias de datos similares.
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6.1. Percepcion de oportunidades para emprender ’ﬁ?f““

A nivel internacional, la percepcion de la juventud espanola en relacién a las oportunidades para emprender, se encuentra como la se-
gunda peor situada, solo por encima de Italia, y muy por debajo del promedio de los paises UE.

Percepcion de oportunidades en 6 meses. Diferencias internacionales

Fuente: APS GEM 2023-2024

73,3 74,7%

66,8; 674% 67,8% 68,2 70,0%
63,54 649
60,4
44,3% &%
38,5% 38,7%
31,94 32,5% 34,6x

@ Esparia @ Media UE B Paises UE B Paisesno UE

Italia
Espana
Hungria
Chipre
Grecia
Alemania
Suiza
Rumania
Letonia
USA
Estonia
Lituania
Noruega
Polonia
Croacia
Canada
Suecia
Paises Bajos

Eslovaquia
Reino Unido
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@ 6.2. Disposicion de conocimientos y habilidades para emprender

5de cada 10 jévenes espanoles consideran que poseen los conocimientos y las habilidades necesarias para emprender, frente a los 4 de

cada 10 detectados el ano anterior.

Conocimientos y habilidades para emprender en jovenes 18-34 afios

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

2023-24 51,1%

(18 a 34 arios)

2022-23 59,9«

48,9

40,1«

B Nose consideran preparadas @ Si se consideran preparadas

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

N Personas jévenes
' involucradas 100
S
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“ ’ ersondas jovenes
no involucradas 57l8%
) r Personas jévenes
' involucradas 21’ 6% 78’4%
8
N
o~
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o @ P .
- ersonas jovenes
=A no involucradas 63’3%

B Nose consideran preparadas @ Si se consideran preparadas

42,2%

La encuesta también pregunta a las personas jovenes si consideran que po-
seen los conocimientos y habilidades necesarias para emprender. Este sen-
timiento de estar preparado es una autovaloracién, también conocida como
autoeficacia, que se encuentra fuertemente vinculada al desarrollo de com-
portamientos emprendedores y esta relacionada con la percepcidn de viabili-
dad de la puesta en marcha de un negocio.

El andlisis de la informacién muestra que casi 5 de cada 10 personas jévenes
(48,9%) afirman poseer los conocimientos y habilidades necesarias para em-
prender (8,8 puntos porcentuales mds que el afio anterior).

Ademas, se observan diferencias en las autovaloraciones de preparacidon para
emprender segun su involucracién o no en actividades emprendedoras. Asi,
el 100% de las personas jovenes involucradas en actividades emprendedoras
afirman considerarse preparadas (21,6 puntos porcentuales mds que el afo an-
terior), porcentaje que se reduce al 42,2% en el caso de las personas no invo-
lucradas (5,5 puntos mas que el afo anterior). La diferencia de autovaloracién
entre ambos colectivos crece 16 puntos con respecto al ano anterior.
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6.2. Disposicion de conocimientos y habilidades para emprender @

Mas hombres que mujeres jovenes se consideran preparados para emprendery ademads, el sentimiento de capacidad aumenta con la edad.

Conocimientos y habilidades para emprender. Diferencias por sexo y grupos de edad

o
llonlbr‘g

Mujer

o b :

@ Nose consideran preparadas @ Si se consideran preparadas

Segmentando la muestra por sexo, se observa que el 54,1% de los hombres
jovenes (8,3 puntos mds que el afio anterior) y el 43,1% de las mujeres jove-
nes (4,7 puntos mds) consideran que poseen los conocimientos y habilidades
necesarios para emprender. Si bien en ambos grupos se incrementa esta per-
cepciodn, la diferente evolucidn hace que la brecha de sexo pase de 3,4 puntos
porcentuales del afio anterior a los 11 puntos de este.

2023-24

@ =

2022-23

® ®

Al comparar los grupos de edad, se sigue observando la existencia de una rela-
cidn directa entre la edad y el sentimiento de estar preparado para emprender,
de modo que, a mayor edad, mayor porcentaje de personas consideran poseer
los conocimientos y habilidades necesarios para emprender.

45,3 54,7« ;

(550 miaaios) -- Ademads, en todos los rangos de edad se observa un aumento de los porcenta-

: jes de poblacién que se considera preparada para emprender respecto al afio
anterior: el 46,5% entre 18 y 24 anos (14,8 puntos mds que el afo anterior), el

50,4% entre 25y 34 anos (4,8 puntos mds) y el 54,7% de los mayores de 34
anos (5,7 puntos mas).

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

2023-24

(25 a 34 arios)

(18 a 34 arios)

(350 mds arios)
(25 a 34 arios)
%
(18 a 34 afios)

@ Nose consideran preparadas @ Si se consideran preparada

S

2022-23

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023
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@ 6.2. Disposicion de conocimientos y habilidades para emprender

La percepcion de disposicion de conocimientos y habilidades para emprender en las personas jovenes se incrementa en la mayoria de
las regiones, si bien las diferencias territoriales se sittian en una horquilla de 18,4 puntos porcentuales, casi el doble que el anio anterior.

Conocimientos y habilidades para emprender. Diferencias regionales

Se observan diferencias regionales importantes respecto a la proporcién de
personas jévenes que valoran estar preparadas para emprender, que se si-
tuan en una horquilla de 18,4 puntos.

Castilla-La Mancha, Extremadura, Principado de Asturias, Aragén y Andalucia
encabezan la clasificacidn, con proporciones entre el 51,3% y el 59,2% (valor
maximo).

Le siguen la Regidn de Murcia, Pais Vasco, Cantabria, La Rioja, Islas Canarias,
Catalufa, Islas Baleares y Comunidad Valenciana, con valores intermedios
entre el 44,3% y el 51,2%.

Por dltimo, Comunidad de Madrid, Comunidad Foral de Navarra, Galicia y
Castillay Ledn son las regiones que presentan porcentajes menores, entre el
40,8% (valor minimo) y el 42,7%.

40,85
Con todo, en relacidn con el afio anterior, las comunidades que han experi-
mentado mayores incrementos interanuales son Andalucia (+18,1%), Aragdn
(+17,2%), Principado de Asturias (+13,8%), Pais Vasco (+12,4%), Islas Balea-
592 res (+12,2%), Comunidad Valenciana (+9,4%), Catalufa (+9,2%), Extremadu-

ra (+9,2%), Castilla-La Mancha (+8,5%), La Rioja (+7,2%), Regidn de Murcia
(+6,7%) e Islas Canarias (+6,1%).

Fuente: APS GEM 2023-2024

Comunidad ~ Comunidad Castillay Regién de Islas Islas Comunidad  Castilla La Principado

de Madrid  Foral Navarra gl Ledn Murcia e CaiE o L Canarias BEEN Baleares Valenciana Mancha EUEnE L AR de Asturias AIEELIEE
40,8+ 41,24 41,34 427y 44,3, 452« 46,8« 47,2 484» 49,0« 50,7~ 51,2, 51,34 51,64 52,3 52,9, 59,2,
Q1 Q2 Q3 Q4

*Q se refiere a los cuartiles, valores que dividen la muestra de datos en cuatro partes iguales (percentil 25, 50, 75y 100) lo que facilita agrupar a las comunidades auténomas por categorias de datos similares.
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6.2. Disposicion de conocimientos y habilidades para emprender @'

La percepcion de disposicion de conocimientos y habilidades para emprender de la juventud espanola se encuentra en niveles interme-
dios en el contexto internacional, y casi dos puntos por encima del promedio de la Unién Europea.

Conocimientos y habilidades para emprender. Diferencias internacionales

Fuente: APS GEM 2023-2024

74,3%
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37,54 38,5%
30,9+ 31,5% I I
S Qv
- = [
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6.3. El miedo al fracaso como obstaculo para emprender

5de cada 10 jovenes espanoles perciben el miedo al fracaso como un obstdculo para emprender. Este dato supone una reduccion de esta
barrera de casi 12 puntos porcentuales con respecto al ano anterior.

Miedo al fracaso en jovenes 18-34 afios
Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

La encuesta también sondea entre las personas jovenes si perciben el miedo a

2023-24 52,3% fracasar como un obstdculo para emprender. Este miedo al fracaso condiciona

la intencién emprendedora, sesga la percepcidn de viabilidad sobre la puesta en

marcha de un negocio y limita el desarrollo de comportamientos emprendedores.
(18 a 34 arios)

2022-23 40,4% 59,64 El andlisis de la informacién muestra que casi 5 de cada 10 personas jovenes

(47,7%) perciben el miedo al fracaso como un obstdculo para emprender, lo

que supone una reduccién de 11,9 puntos respecto al afo anterior.
@ No tienen miedo al fracaso W Tienen miedo al fracaso

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023 También se observan diferencias entre las percepciones de miedo a fracasar
L, de las personas jévenes, segun estén o no involucradas en actividades em-
’ Pe'ﬂsor;asjé;e”es 70.6% prendedoras. Asi, el 29,4% de las personas jévenes si involucradas percibe que
g involucradas 4 . . ~
Y el miedo al fracaso puede ser un obstdculo (13,4 puntos menos que el ano
§ anterior), mientras que en el caso de las no involucradas, este porcentaje es de
~N . . .
Personas jévenes 5045 un 49,6% (11,5 puntos menos). De este modo, si bien este miedo como freno
< » 0 . .
A noinvolucradas ’ se reduce en ambos colectivos, la brecha entre ambos se mantiene en torno a
20 puntos porcentuales.
) ? Personas jovenes
' involucradas 57’2% 42’8%
8
o
oN
(o)
N @ b .
ersonas jovenes
=A no involucradas 38’ 9% 61’1%

B No tienen miedo al fracaso W Tienen miedo al fracaso
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6.3. El miedo al fracaso como obstaculo para emprender

Elmiedo al fracaso como obstdculo para emprender se percibe de manera similar en ambos sexos y por rangos de edad, entre personas
jovenesy las de mayor edad (>34 anos).

Miedo al fracaso. Diferencias por sexo y grupos de edad

AMu/er
o 53’3%

Mujer 39,3% 60,7%
Ilonlbre

@ No tienen miedo al fracaso @ Tienen miedo al fracaso

Segmentando la muestra por sexo se observa que, entre los jévenes, el 48,8%
de las mujeres y el 46,7% de los hombres perciben el miedo a fracasar como
obstdculo para emprender. En ambos casos se registra una reduccion de 11,9
puntos porcentuales respecto al ano anterior, por lo que la brecha de sexo se
mantiene en 2,1 puntos, la misma que la registrada el anterior afo.

2023-24

@ =

2022-23

,@ o

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

En la comparacién por grupos de edad, se observan proporciones muy simila-
res de percepcion del miedo a fracasar en los tres grupos definidos (todas cer-

canas al 50%) y disminuciones respecto al afio anterior en cada grupo de edad.
(somésates) | Asi, el 48,5% entre 18 y 24 afios percibe esta barrera (9,1 puntos porcentuales
47,2% menos que el afio anterior), el 47,2% entre 25y 34 afios (13,7 puntos menos que
(25a 34 arios)
(18 a 34 arios)

el ano anterior) y el 49,1% de los mayores de 34 anos (8,9 puntos menos que
el aho anterior).
(350 mds afios) |
(25 a 34 arios) L
(18 a 34 arios) |

B No tienen miedo al fracaso @ Tienen miedo al fracaso

CHORC)

2022-23

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

S
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6.3. El miedo al fracaso como obstaculo para emprender

Elmiedo al fracaso como obstdculo para emprender en las personas jovenes se reduce en la prdctica totalidad de las comunidades, con
una variacion interregional que se sittian en una horquilla de 17,7 puntos porcentuales.

Miedo al fracaso. Diferencias regionales

Fuente: APS GEM 2023-2024

Comunidad Islas Comunidad  CastillaLa  Comunidad Castillay Andalucia Islas
Foral Navarra  Baleares Valenciana Mancha de Madrid Ledn Canarias
402« 407» 44,6x 449. 46,2x 472« 47,4 47,7
Q1 Q2

Catalufia

47,7x

Se observan variaciones regionales en la proporcidn de jévenes que consi-
deran el miedo al fracaso como impedimento para emprender, que se sitdan
en una horquilla de 17,7 puntos.

Pais Vasco, Galicia, Extremadura, Cantabria y Principado de Asturias enca-
bezan la clasificacidn, con proporciones de miedo al fracaso mas altas (entre
51,8% Yy 57,9%).

Les sigue el grupo formado por Comunidad de Madrid, Castillay Ledn, Anda-
lucia, Islas Canarias, Catalufa, La Rioja, Aragén y Regidn de Murcia, las cuales
presentan valores intermedios, con proporciones entre el 46,2% y el 49,8%.

Mientras que Comunidad Foral de Navarra, Islas Baleares, Comunidad Va-
lencianay Castilla La Mancha son las regiones que presentan porcentajes de
miedo al fracaso mas bajos, entre el 40,2% y el 44,9%.

Con todo, en relacidn con el afio anterior, las comunidades en las que mas
ha disminuido el miedo al fracaso son Islas Baleares (-21%), Comunidad Foral
de Navarra (-17,4%), Castilla La Mancha (-16,1%), Regién de Murcia (-13%),
Comunidad de Madrid (-12,6%), Islas Canarias (-12,6%), La Rioja (-12,5%), An-
dalucia (-12,4%), Comunidad Valenciana (-12,3%), Galicia (-12,3%), Catalufa
(-12%), Castilla y Ledn (-11,6%), Pais Vasco (-9,8%) y Aragon (-6,7%).

La Rioja Aragon Reglon.de Pais Vasco Galicia Extremadura  Cantabria Pnnmpaq 962
Murcia Asturias
481, 496+« 498+ 518+ 54,6+« 554+ 57,64 57,94
3 Q4

* Q se refiere a los cuartiles, valores que dividen la muestra de datos en cuatro partes iguales (percentiles 25, 50, 75y 100) lo que facilita agrupar a las comunidades auténomas por categorias de datos similares.
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6.3. El miedo al fracaso como obstaculo para emprender

Elmiedo al fracaso como obstdculo para emprenderen las personas jovenes espanolas se encuentra en niveles reducidos, en un contexto
comparativo internacional, por debajo de economias netamente emprendedoras como las de Reino Unido o Estados Unidos, y también
levemente por debajo del dato promedio de la Unién Europea.

Miedo al fracaso. Diferencias internacionales

Fuente: APS GEM 2023-2024

63,7«

59,44

48,8% 49,3 50,2% 50,54 50,7%

56,3; 57,4
52,34 53,35 54,0% 547
47,6% 47,7«
44,9, 45,75 46,7
315, 415
36,0% I I I

b
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Hungria
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Reino Unido
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é@ 6.4. Facilidad percibida para emprender un negocio

La facilidad percibida para la puesta en marcha del negocio se mantiene en valores similares al anio anterior, lo que supone que aproxi-
madamente 3 de cada 10 personas jovenes siguen considerando que emprender es relativamente facil.

Facilidad para emprender en jovenes 18-34 afos

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

La percepcion de que la accidon de emprender puede ser relativamente ficil
2023-24 70,5 influye sobre la viabilidad de la puesta en marcha de un negocio, refuerza la

intencidon emprendedora e impulsa a la persona a emprender. En este sentido,

la encuesta recoge la valoracién de las personas jovenes sobre si consideran
que emprender es facil.

(18 a 34 arios)
2022-23 68,5% 31,5%
El andlisis de la informacidon muestra que casi 3 de cada 10 personas jévenes
(29,5%) consideran que es relativamente fdcil emprender (2,0 puntos porcen-
@ No consideran facil emprender @ Consideran facil emprender tuales menos que el afo anterior).

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

Ademas, se observan diferencias en estas percepciones de facilidad segun su
- @7 Personas jévenes 62 54 375, involucracién o no en actividades emprendedoras. De este modo, un 37,5% de
= . 0 0 ., ;. . o]
= A involucradas ¢ ¢ las personas jévenes si involucradas consideran que es facil emprender (2,8
g puntos menos que el afio anterior) mientras que solo el 28,6% de las no in-
- @, Personas jévenes volucradas considera que es fécil emprender (2,0 puntos menos). Esta caida
=/ . 0, 9, . . .z
A no involucradas 71,4% 28,6 tan similar del dato en ambos grupos hace que el gap en esta percepcién de
facilidad para emprender apenas varie del afio anterior a éste.
- @ Personas jovenes
’ ?A involucradas 40’3%
8
o
o
(o)
N @ P .
ersondas jovenes
=A no involucradas 69’4% 30’7%

@ No consideran facil emprender @ Consideran facil emprender

_
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6.4. Facilidad percibida para emprender un negocio g@

Se amplia la diferencia de percepcion sobre la facilidad para emprender entre hombres y mujeres y diferenciando por rangos de edad,
sigue siendo el grupo de 18 a 24 anos el que tiene una vision mas optimista al respecto.

Facilidad para emprender. Diferencias por sexo y grupos de edad

e

Mujer 70,0% 29,2%
Ilornbr?
; Por grupos de edad, se observan percepciones diferentes en los tres grupos

@ No consideran ficil emprender @ Consideran fécil emprender definidos. Asi, entre 18 y 24 anos, el 34% considera facil emprender (2,1 puntos
menos que el ano anterior), entre 25 y 34 afos este valor se reduce al 26,3%

(2,0 puntos porcentuales menos) y entre los mayores de 34 afios, se sitla en el
(350 s aos) 30,1% (2,4 puntos menos).
(25 a 34 arios)
(18 a 34 arios)

(350 mds artos)
(25 a 34 arios)
(18 a 34 arios)

Segmentando la muestra por sexo, se observa que entre los jévenes, el 32,6%
de los hombresy el 26,2% de las mujeres consideran facil emprender. Estos da-
tos suponen, en términos evolutivos que, mientras que en el caso de los hom-
bres la percepcion de facilidad es muy similar a la del afo anterior (0,8 puntos
porcentuales menos), en el caso de las mujeres el dato de este afio supone una
disminucién de 3,2 puntos porcentuales, lo que eleva la brecha de percepcidn
de facilidad entre ambos sexos a 6,4 puntos (2,4 mas que el ano anterior).

2023-24

®

2022-23

,@ o

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

2023-24

Sin duda, el grupo mads optimista en este sentido sigue siendo el de las perso-
nas mas jovenes, entre 18 y 24 anos y se mantiene la tendencia decreciente de
facilidad percibida conforme se incrementa la edad.

S

2022-23

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

S

z

o consideran fdcil emprender @ Consideran facil emprender
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é@ 6.4. Facilidad percibida para emprender un negocio

La facilidad percibida para emprender de las personas jévenes varia de una comunidad auténoma a otra, en una horquilla de 14,9 pun-
tos porcentuales.

Facilidad para emprender. Diferencias regionales

Las diferencias regionales respecto a la proporcidn de personas jévenes que
perciben facilidad para emprender, se sitdan en una horquilla de 14,9 puntos.

Asi, Comunidad Foral de Navarra, Pais Vasco, Comunidad Valenciana, Re-
gién de Murcia, Aragén y Comunidad de Madrid encabezan la clasificacion,
con proporciones entre el 31,3% y el 35,9%.

A este primer grupo le sigue Islas Canarias, Islas Baleares, Galicia, Andalucia,
Catalufa, Castilla La Mancha y La Rioja, que presentan valores intermedios,
con proporciones entre el 26,5% y el 30,8%.

Finalmente, Cantabria, Extremadura, Castillay Ledn y Principado de Asturias
son las que presentan menores porcentajes, entre el 21% y el 25%.

Con todo, las regiones que han experimentado mayores variaciones inte-
ranuales en esta percepcién son Cantabria (-11,5%), Extremadura (-6,5%),
Comunidad Foral de Navarra (-5,6%) y Regién de Murcia (+1,1%).

Fuente: APS GEM 2023-2024

Castillay Principado Islas Islas Galicia Andalucia Catalufia Castilla La La Rioja Comunidad Pais Vasco Comunidad ~ Region de P (ij(;mp\:::jdrzjd

Cantabria  Extremadura . ) ) ; .
Ledn de Asturias Baleares Canarias Mancha Foral Navarra Valenciana Murcia

21,0« 21,2« 21,3« 250« 26,5« 26,6x 277« 277« 281x 295« 308« 31,3x 31,3« 327« 327« 333x 359
Q1 Q2 Q3 Q4

* Q se refiere a los cuartiles, valores que dividen la muestra de datos en cuatro partes iguales (percentiles 25, 50, 75y 100) lo que facilita agrupar a las comunidades auténomas por categorias de datos similares.
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6.4. Facilidad percibida para emprender un negocio &

En Espana, las personas jovenes perciben que emprender es mds dificil que lo que se percibe en casi la totalidad de los paises de la com-
parativa, y claramente por debajo del promedio de la Unién Europea.

Facilidad para emprender. Diferencias internacionales
Fuente: APS GEM 2023-2024

78 8+ 79,6% 80,8 82,7% 83,9%

63,8 66,5%
58,84 59,8%
52,1%
4204 43,25 44,0%
% 39,3% 7
35,9 39,1%
29,5 30,7 31,6%
24,2%
E I I
S | o <
= 2}
S a = =)
- S
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7.0. Nota metodologica y guia de lectura y consulta

Lo que podra encontrar en este capitulo

Este capitulo 7 se centra la atencién en el proceso
emprendedor desarrollado por la poblacidon joven.
De este modo, se analizan los grados de involucra-
cion en las etapas del proceso (emprendimiento
potencial, nuevo y consolidado), asi como los aban-
donos, y se consideran las diferentes motivaciones
tras la involucracién emprendedora. El capitulo cul-
mina aproximando un perfil sociodemografico por
edad, sexo, educacion reglada y formacién especi-
fica para emprender en las diferentes etapas.

En las secciones que abordan la involucracién en
las distintas fases del proceso, se establece la com-
paracién entre el grupo joven (18 a 34 anos) y el
de mayor edad (35 afios 0 mds), y se desarrollan
también comparaciones por sexo dentro del grupo
de jévenes. Por otro lado, en la seccidn dedicada al
perfil de la poblacidn joven que emprende, se di-
ferencia entre los subgrupos de 18 a 24 afos y de
25 a 34, estableciendo comparativas completas por
caracteristicas y etapas.

En este caso, los datos correspondientes al grado
de involucracién emprendedora en cada una de
las etapas del proceso (emprendimiento potencial,
emprendimiento nuevo y emprendimiento conso-

lidado) por parte de la poblacidn joven de 18 a 34
anos, se analiza desde un punto de vista territorial,
estableciendo una comparativa entre los datos de
las diferentes comunidades auténomas, y también
de los paises participantes en GEM 2023 de la Unidn
Europea (UE), la propia media de la UE, y una selec-
cion de otras economias de referencia.

Como en el capitulo anterior, se ofrece una pers-
pectiva comparativa temporal, poniendo los datos
del actual ciclo 2023-24 en relacién con los del an-
terior informe 2022-23, y ofreciendo graficamente
dichas comparativas en los casos de los principales
indicadores.
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7.1. Perspectiva global del proceso emprendedor joven

Un 9,6% de la poblaciéon joven (18-34 afios) se encuentra involucrada en actividades emprendedoras y un 15,7% tiene intencién de hacerlo
en los proximos tres anos. En conjunto, la cuarta parte de la poblacion joven se encuentra inmersa en una u otra fase de este proceso

emprendedor.

Proceso emprendedor joven 2023-2024

EMPRENDIMIENTO
POTENCIAL

15,7%

Poblacion de 18-34
anos que ha expre-
sado su intencién
de emprender en los
préximos 3 anos.

i+,

Fuente: APS GEM 2023-2024

Poblacion con empresa

EMPRENDIMIENTO
NUEVO

7,5%

Poblacién de 18-34 afios cu-
yas iniciativas no superan
los 3,5 arios en el mercado.
Se hallan en fase de despe-

gue y de consolidacion.

in+5

EMPRENDIMIENTO

CONSOLIDADO

2,1%

Poblacién de 18-34 afios
cuyas iniciativas han
superado los 42 meses de
operatividad en el mercado.

7 -0,

Los datos recogidos en la encuesta a la poblacién 2023-24 indican que, en
conjunto, un 25,3% de la poblacién joven espafiola encuestada estd inmersa
en una u otra fase de del proceso emprendedor (1,6 puntos porcentuales mds
que el ejercicio anterior).

En concreto, un 9,6% de la poblacidn joven se encuentra involucrada en al-
guna de las fases activas del proceso emprendedor, ya sea en iniciativas nue-
vas, que no superan los 3,5 afos de operativa en el mercado (un 7,5% de la
poblacidn, 1,5 puntos mas que en 2022-23), o en actividades ya consolidadas
en el mercado, que sobrepasan dicha marca temporal (un 2,1% de la pobla-
cidn joven, 0,1 puntos menos que en 2022-23).

Por otro lado, otro 15,7% de la poblacién joven afirma tener intencién de
emprender durante los préximos tres afos, lo que supone un incremento de
0,2 puntos sobre la informacidn del ejercicio precedente.

A continuacion, las siguientes pdginas detallan las diferencias observadas en este proceso emprendedor, entre hombres y mujeres jovenes, entre personas jove-
nes y mayores de 34 afos, y entre comunidades autdnomas, a través de las diferentes etapas del proceso: emprendimiento potencial (intencionalidad), nuevo y
consolidado.
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7.2. Intencionalidad emprendedora @

La intencién emprendedora, en personas entre 18 y 34 anos, es claramente superior a la de la poblacion de mayoredad, y ademas ligera-

mente superior en mujeres que en hombres.

Intencionalidad emprendedora por grupos de edad

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

18 a 34 anos 350 mads anos

931
84,3« | 84,5+ 90,7x &
9 3% o
c———

No Si No Si
@ 2023-24 B 2022-23

La encuesta realizada a la poblacién revela una intencionalidad emprende-
dora a tres anos del 15,7% de la poblacién joven (18-34 anos), frente a un
9,3% entre la poblacidn de mayor edad. Ello supone mantener la brecha de
intenciones por edad a favor de la poblacién mas joven, si bien se ha redu-
cido con respecto al ano anterior, debido al incremento recogido entre la
poblacién de mas de 34 afos (+2,4 puntos porcentuales).

Intencionalidad emprendedora joven por sexo

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

& &

2023-24  16,4% 2023-24  15,1%
2022-23  15,5% 2022-23  15,59%
Mujer Hombre

Dentro del colectivo joven (18-34 afos) se aprecia una ligera diferencia de
1,3 puntos porcentuales en la intencién de emprender de hombres (15,1%) y
mujeres (16,4%) a favor de estas, habiéndose incrementado en 0,9 puntos
porcentuales la intencién emprendedora femenina respecto al afio anterior
y disminuido 0,4 puntos porcentuales la masculina.




Emprendimiento _
J¢ven en Espaina

@ 7.2. Intencionalidad emprendedora

Se observan diferencias regionales en la intenciéon emprendedora entre personas jovenes que varian en una horquilla de 18,8 puntos
porcentuales, incrementandose notablemente la diferencia entre regiones respecto a los datos del anio anterior.

Intencionalidad emprendedora. Diferencias regionales La intencionalidad emprendedora en personas jévenes recoge diferencias
regionales en una horquilla de 18,8 puntos porcentuales, lo que supone ade-
mas ampliar los mdximos y minimos respecto al afo anterior.

Los mayores registros de intencionalidad entre la poblacidn joven son los re-
cogidos en Galicia, Andalucia, Cataluna y Comunidad Valenciana, con valores
entre el 15,4% y el 22,5% (valor mdximo).

Otras nueve comunidades se sitlan en valores intermedios: Principado de
Asturias, Regidn de Murcia, Extremadura, Aragén y Castilla-La Mancha, Islas
Baleares, Comunidad de Madrid, Castillay Ledn, Islas Canarias, con propor-
ciones entre el 10,4% y el 14,6%.

Finalmente, La Rioja, Comunidad Foral de Navarra, Cantabria y Pais Vasco
son las regiones que presentan menores porcentajes, con valores entre el
3,7% (valor minimo) y el 9,8%.

Con todo, las regiones que han experimentado mayores variaciones inte-
ranuales en esta percepcién son Comunidad Valenciana (+7,2%), Comunidad
Foral de Navarra (-9,5%) y La Rioja (-7,2%).

Fuente: APS GEM 2023-2024

- Comunidad . . Principado  Regién de . Castilla-La Islas Comunidad Castillay Islas - . “ Comunidad
La Rioja Foral Navarra GRSl de Asturias Murcia BIRE Aragén Mancha Baleares de Madrid Leén Canarias Sl G CELE] Valenciana
3,7 5,2y 5,7 9,8x 104« 12,7% 12,7 13,4 13,6« 14,0 14,3» 14,5« 14,6« 154 16,0 194 22,54
Q1 Q2 Q3 Q4

* Q se refiere a los cuartiles, valores que dividen la muestra de datos en cuatro partes iguales (percentiles 25, 50, 75y 100) lo que facilita agrupar a las comunidades auténomas por categorias de datos similares.




Emprendimiento _
J¢ven en Espaina

7.2. Intencionalidad emprendedora @

La intencionalidad de las personas jévenes en Espana se encuentra entre las menores en un amplio rango comparativo internacional, y
casi tres puntos por debajo del promedio de la Unién Europea.

Intencionalidad emprendedora. Diferencias internacionales

Fuente: APS GEM 2023-2024
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Las personas jovenes se encuentran involucradas en emprendimientos nuevos en mayor medida que las personas de mayor edad, no
habiendo apenas diferencias en esta etapa emprendedora entre mujeres y hombre jovenes.

Emprendimiento nuevo por grupos de edad

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

18 a 34 anos 350 mads afos
92,54 || 94,0% 93,4% | 94,0%
75%) 6 0% 6,6x 6,0%
[oa——— ]
No Si No Si

B 202324 @ 2022-23

Los porcentajes de involucracidn en actividades emprendedoras nuevas
muestran diferencias entre personas jovenes (7,5% de las mismas invo-
lucradas) y de mayor edad (6,6%). De este modo, si bien en el afo ante-
rior no habia diferencias observables (6% en ambos casos), la diferente
evolucidn, positiva en cualquier caso, ha generado un gap de 0,9 puntos
porcentuales a favor del grupo de 18 a 34 afnos en esta fase activa del
proceso emprendedor.

Emprendimiento nuevo de jovenes por sexo

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

g
2023-24 7,59%
2022-23  5,1%

a

2023-24 Z4%
2022-23  6,9%

Mujer Hombre

El desglose por sexo del grupo de personas de 18 a 34 afos indica que no se
observan diferencias resenables entre mujeres y hombres jévenes involucra-
dos en actividades emprendedoras nuevas (7,4% vs. 7,5%).

Por otro lado, en comparacidn con el ano anterior, se detecta un mayor incre-
mento de este indicador en el caso de los hombres (2,4 puntos porcentuales)
que en el de las mujeres (0,5).
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Se observan diferencias territoriales en el emprendimiento nuevo entre personas jovenes que varian en una horquilla de 8,8 puntos, do-
blando la diferencia del anio anterior por la diferente evolucion de las regiones, positiva en la mayor parte de los casos.

Emprendimiento nuevo. Diferencias regionales La actividad emprendedora en personas jévenes recoge diferencias
regionales en una horquilla de 8,8 puntos que amplia las diferencias
respecto al afo anterior.

Los mayores valores de emprendimiento nuevo registrado en per-
sonas jovenes se encuentran en los casos de Andalucia, Castilla-La
Mancha, Cataluia y Comunidad Valenciana, situadas entre el 7,8% y
el 12,4% (valor maximo).

En valores intermedios se sitlan nueve comunidades: Pais Vasco, Is-
las Baleares, Islas Canarias, Aragdn, Principado de Asturias, Regidn de
Murcia, Comunidad de Madrid, Galicia 'y Castillay Ledn, cuyos valores
oscilan entre el 4,7% y el 7,0%.

Las regiones con menores porcentajes de emprendimiento nuevo de
personas jévenes son La Rioja, Comunidad Foral de Navarra, Cantabria
y Extremadura, con valores entre el 3,6% (minimo) y el 4,6%.

Con todo, las regiones que han experimentado mayores variaciones
interanuales de esta tasa son Comunidad Valenciana (+5,9%), Catalu-
na (+2,3%) y Cantabria (-2,9%)

Fuente: APS GEM 2023-2024

- Comunidad . . Islas Islas . Principado ~ Regiénde  Comunidad - Castillay . Castilla-La - Comunidad
FiLe Foral Navarra BENFIE | BUSTELE) | FEIETEE Baleares Canarias gzoel de Asturias Murcia de Madrid e 00 Ledn AL Mancha BEE Valenciana
3,64 4,1 4,34 4,64 4,7 4,9 5,04 5,64 6,4+ 6,5 6,8x 7,0% 7,0% 7,8% 7,8% 8,24 12,4
Q1 Q2 Q3 Q4

*Q se refiere a los cuartiles, valores que dividen la muestra de datos en cuatro partes iguales (percentiles 25, 50, 75y 100) lo que facilita agrupar a las comunidades auténomas por categorias de datos similares.
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°§Z’§,‘Nlé 7.3. Involucracion en la actividad emprendedora nueva

La involucracion de las personas jovenes espanolas en actividades emprendedoras nuevas es de las menores de la comparativa interna-
cional, encontrandose casi dos puntos y medio por debajo del promedio de la Unién Europea.

Emprendimiento nuevo. Diferencias internacionales

Fuente: APS GEM 2023-2024
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7.4. Involucracion en la actividad emprendedora consolidada ‘%

Las personas jévenes se involucran en emprendimientos consolidados cuatro veces menos que las personas de mayor edad y ademds

esta involucracion es ligeramente inferior en el colectivo de mujeres que en el de hombres.

Emprendimiento consolidado por grupos de edad

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

18 a 34 anos 350 mads anos

i

No Si No Si
@ 202324 W8 2022-23

97,8%

8,6x 9,0%

215 22« € O ae

Los porcentajes de involucracion en actividades consolidadas, por segmen-
tos de edad, recogen una mayor diferencia que en el resto de fases del proce-
so emprendedor. Asi, los registros muestran aproximadamente cuatro veces
mds vinculacién a esta etapa entre mayores de 34 afos que entre jovenes
(8,6% vs. 2,1%), de modo que, aun con el leve descenso en los porcentajes
en ambos grupos respecto al afo anterior, se mantiene el mismo gap que se
detectd la pasada edicién. Siendo esta diferencia considerable, podria estar
condicionada tanto por la edad del individuo, como por la propia definicion
del emprendimiento consolidado (mds de 3,5 afos de operativa).

Emprendimiento consolidado de jovenes por sexo

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

& &

2023-24  2,0% 2023-24  2,3%
2022-23  2,5% 2022-23  1,9%

Mujer Hombre

El desglose por sexo del colectivo de personas jovenes indica una ligera
mayor presencia de hombres (2,3%) que de mujeres (2%) en esta fase de
actividad emprendedora consolidada, lo que supone una disminucién de la
brecha detectada el afio anterior.

De hecho, en comparacién con el afo anterior, se observa una distinta evo-
lucién de ambos grupos, de modo que, mientras en el caso de los hombres
su involucracién se incrementa en 0,4 puntos porcentuales, en el caso de
las mujeres desciende en 0,5.
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% 7.4. Involucracion en la actividad emprendedora consolidada

Las diferencias territoriales en el emprendimiento consolidado entre personas jovenes varian en una horquilla de 3,7 puntos porcentua-
les, superior a la del anterior ejercicio por la diferente evolucién de las regiones.

Emprendimiento consolidado. Diferencias regionales

La actividad emprendedora en personas jévenes recoge diferencias regio-
nales en una horquilla de 3,7 puntos, que amplia ligeramente las diferencias
respecto al afo anterior.

Las regiones con mayores registros son Cantabria, Comunidad de Madrid, Ex-
tremadura e Islas Baleares, con valores entre el 3,3% vy el 3,7% (valor maximo).

En valores intermedios, entre el 1,4% y el 1,9%, se encuentran Comunidad
Valenciana, Castilla y Ledn, Castilla-La Mancha, Aragdn, Pais Vasco, Catalu-
na, Principado de Asturias, Andalucia e Islas Canarias.

El segmento de menor porcentaje de emprendimiento consolidado en la
poblacién incluye a La Rioja, Galicia, Comunidad Foral de Navarra y Regidn
de Murcia, con valores entre el 0,7% (minimo) y el 1,0%.

En comparacién con el afio anterior, las comunidades en las que se detecta
una mayor variacién interanual de la tasa de actividad emprendedora del
colectivo joven son Islas Baleares (+2%), Islas Canarias (+1,6%), Regidn de
Murcia (-2,3%) y Comunidad Valenciana (-1,5%).

Fuente: APS GEM 2023-2024

Comunidad ~ Regiénde  Comunidad Castillay Castilla-La Principado Islas Comunidad

La Rioja Galicia Foral Navarra Murcia Valenciana Ledn Mancha Aragén Pais Vasco Catalufia de Asturias Andalucia Canarias Cantabria de Madrid Extremadura Islas Baleares
- 0,7« 0,8x 1,0« 1,0« 1,4 1,6x 1,7« 1,9« 1,9« 2,1« 2,5 2,7% 3,3« 34 3,6« 3,7«
Q1 Q2 Q3 Q4

*Q se refiere a los cuartiles, valores que dividen la muestra de datos en cuatro partes iguales (percentiles 25, 50, 75y 100) lo que facilita agrupar a las comunidades auténomas por categorias de datos similares.
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7.4. Involucracion en la actividad emprendedora consolidada ‘%

La prevalencia de las personas jovenes espanolas en la actividad consolidada es muy reducida en relaciéon a la mayoria de los paises en
comparacion, encontrandose el dato promedio de la Unién Europea un 50% por encima.

Emprendimiento consolidado. Diferencias internacionales

Fuente: APS GEM 2023-2024
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7.5. Motivacion para emprender

La motivacion para emprender mds destacada por jovenes sigue siendo la ligada a la necesidad, si bien se alude en menor medida que
el ano anterior, y es sequida por “crear riqueza o una renta muy alta”y “marcar una diferencia en el mundo”.

Motivaciones en el emprendimiento nuevo y consolidado por grupos de edad
Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

La prelacién de motivaciones para emprender es similar en-
tre las personas emprendedoras, independientemente de su
grupo de edad. Asi, tanto en jévenes como en mayores de 34
anos, la motivacién mds aludida es la ligada a la necesidad
laboral (“ganarse la vida porque el trabajo escasea”), estando
mas presente en el colectivo de mas edad (64,7% vs. 58,5%).
Hay que anadir que, en ambos casos ha bajado este dato res-
pecto al aho anterior (11,8 puntos porcentuales entre jovenes,
y 8,5 puntos entre personas de mayor edad).

2023-24

A continuacion, se encuentra en ambos casos la motivacion

18 a 34 arios 350 mas aros vinculada a “crear riqueza o una renta muy alta”, que es mayor

entre personas jévenes (47,9% vs. 30,6%), seguida de la moti-
30,7% | 31,1%

vacion “marcar una diferencia en el mundo” (44,8% vs. 27,9%).
18 a 34 arfios 350 mds anos

En ultimo lugar, como sucedia el ano anterior, se recoge la

motivacion ligada a “continuar una tradicién familiar”, donde
las diferencias entre los dos grupos son menoresy a favor del

colectivo de mayor edad (en este caso 25,3% vs. 25,0%).

2022-23

45,9

@ Marcaruna diferenciaenelmundo @ Continuar una tradicién familiar
@ Crearriqueza o una renta muy alta @ Ganarmela vida porque el trabajo escasea
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7.5. Motivacion para emprender

Entre las personas jovenes, las mujeres siguen emprendiendo en mayor media por motivos relacionados con necesidades laborales y por
su contribucion social, mientras que los hombres aluden mads necesidades laborales y motivaciones econémicas.

Motivaciones en el emprendimiento nuevo y consolidado por sexo

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

48,94 | 48,1
{s

Mujer Hombre

67,4%
£ . 45,7%
M- 40,7% D=
30,0%

Mujer Hombre

La motivacidn aludida en primer lugar, tanto por hombres
como por mujeres jovenes, sigue siendo la ligada a la nece-
sidad (“ganarse la vida porque el trabajo escasea”), si bien se
recoge en mayor medida entre mujeres (65,6% vs.52,2%). En
= relacion con al afio anterior, esta opcidon ha disminuido menos

g

D en mujeres que en hombres (7,0 y 15,2 puntos porcentuales,

28,6 respectivamente).
La motivacion vinculada a “crear riqueza o una renta muy alta”
se encuentra presente practicamente por igual en ambos gru-

pos (47,8% en hombres, siendo su segunda opcion; 48,1% en
mujeres, siendo su tercera), y se ha incrementado 21y 7,4
puntos porcentuales, respectivamente) respecto al afio previo.

65,6%

2023-24

72,65

Por dltimo, “marcar una diferencia en el mundo” es aludida

por las mujeres con mayor frecuencia (siendo su segunda

o motivacion) que por los hombres (48,9% vs. 40,8%); mientras

D que “continuar una tradicién familiar” supone una mayor mo-
tivacion para los hombres (28,6% vs. 20,4%).

¢

2022-23

@ Marcaruna diferenciaenelmundo @ Continuar una tradicién familiar
@ Crearriqueza o una renta muy alta @ Ganarmela vida porque el trabajo escasea
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7.6. Abandonos de actividad

Los abandonos de la actividad emprendedora son mds frecuentes entre la poblacion joven y sufren un repunte entre el ano anteriory el
presente, particularmente en el colectivo masculino.

Abandono de la actividad por grupos de edad

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

18 a 34 anos

97,3% 98,4«

2,7%  1,6%
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98,1% || 98,5%

No Si
@ 2023-24

No Si
B 2022-23

Los abandonos de actividad emprendedora se dan en mayor medida (0,8
puntos porcentuales) en el colectivo de personas jévenes que en el grupo
de mads de 34 anos (2,7% vs. 1,9%), habiéndose incrementado en ambos
casos (1,1y 0,4 puntos porcentuales, respectivamente) respecto al afio
anterior.

1,9%  1,5%

Abandono de la actividad entre jovenes por sexo

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

&
2023-24

2,5%

2022-23  2,1%

P
S
2,8%

2022-23 1,2%

2023-24

Mujer

Hombre

El desglose del colectivo de jévenes por sexo recoge un menor porcentaje
en los indices de abandono del emprendimiento entre las mujeres que en-
tre los hombres (2,5% vs. 2,8%). Los datos son superiores en ambos casos
respecto al afio previo (2,1% y 1,2%, respectivamente), recogiéndose esta
diferencia en mayor medida en el caso de los hombres, con un incremento

de 1,6 puntos porcentuales.
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7.7. Perfil sociodemogrdfico de las personas jévenes que emprenden &,

Cerca de tres cuartas partes de jovenes
con intencién de emprender se encuen-
tran entre los 25 y 34 anos.

Distribucion por edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

Emprendimiento potencial

La presencia de hombres y mujeres con
intencién emprendedora es muy similar.

Distribucion por sexo

Fuente: APS GEM 2023-2024

50,54 49,5

@ 25a34arios

InH| Do

@ 18a24arios

7 -11,02%

El desglose por subgrupos de edad (18-24 anos y
25-34 anos), muestra que, aproximadamente 7 de
cada 10 personas con intencion de emprender se en-
cuentran el subgrupo de mayor edad (72,3%), dato
superior en 11 puntos porcentuales al ano preceden-
te (61,3%). La mediana para la edad, indicador que
reparte un 50% de los casos a ambos lados, es de 29
anos, superior en 2 al afo anterior.

@ Hombre

V-15%

@ Mujer

IN+]5%

El andlisis en funcién del sexo indica que los por-
centajes de mujeres y hombres jovenes con inten-
cion de emprender son muy similares (49,5% vs.
50,5%) al igual que sucedia en el afio previo (49,0%
vs. 51,0%).

Mas de la mitad de las personas jovenes
con intencioén de emprender dispone de
estudios universitarios.

Distribucion por nivel educativo

Fuente: APS GEM 2023-2024

= 10,5%

sl

@ Primaria W Secundariay FP Universitarios

5+ 3% 7 -1l

Entre las personas jévenes que han declarado su
intencionalidad emprendedora a tres afios, mds de
la mitad poseen estudios universitarios (55,8%),
5,3 puntos porcentuales mds que en el afo ante-
rior. Siguen a continuacién los casos con un nivel
educativo de Educacion Secundaria o FP (33,7%) y
por ultimo se observa un 10,5% de personas con un
nivel educativo de Educacién Primaria.
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7.7. Perfil sociodemogrifico de las personas jovenes que emprenden

Emprendimiento potencial

Entre jovenes con intencion de emprender, cerca de dos tercios
cuentan con estudios universitarios en el rango de 25 a 34 anos, y
eneldel8a 24 casila mitad tiene nivel maximo de secundaria o FP

Jovenes con intencion de emprender por grupo de edad y nivel educativo

Fuente: APS GEM 2023-2024

=

_jljg Universitario

—
f O,

P 47,4%
Secundaria-FP
28,4
/LQIU Primaria
B

B 18a24aros

8 >5a34aros

La posesion de estudios universitarios es el caso mas frecuente entre las per-
sonas jévenes de entre 25y 34 anos con intencién de emprender (62,4%), ape-
nas 1,2 puntos porcentuales menos que el dato encontrado el afio anterior. El
caso del segmento mas joven (18 a 24 anos) ofrece como caso mds frecuente
(47,4%) el de los estudios de Educacidn Secundaria y FP, dato Iégico de acuer-
do al grupo de edad, si bien en relacién al afio anterior (61,4%), desciende 14
puntos, mientras que la proporcion de estudios universitarios en este rango de
edad se incrementa en 8,7 puntos.

Dentro del colectivo de jovenes con intencién de emprender, dis-
ponen de estudios universitarios, aproximadamente, 6 de cada
10 mujeres y algo mas de 5 de cada 10 hombres.

Jovenes con intencion de emprender por sexo y nivel educativo

Fuente: APS GEM 2023-2024

N 59,5%
E Universitario
— 52,1%

P 32,0%

Secundaria-FP

= e
}Qﬂ_\ Primaria

@ Mujer

35,4«

B Hombre

En el grupo de jévenes con intencidon emprendedora, la disposicidon de estudios
universitarios se da en mayor medida entre las mujeres que entre los hombres
(59,5% vs. 52,1%), habiéndose acrecentado la diferencia respecto al afio ante-
rior en casi 3 puntos (52,8% vs. 48,2% respectivamente). Entre los hombres se
da con mas frecuencia la posesién de estudios de secundaria y FP, asi como
de primaria; y mientras que en el rango educativo medio los porcentajes han
descendido, en el caso de primaria se observan mayores porcentajes respecto
al afo anterior.
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7.7. Perfil sociodemogrdfico de las personas jévenes que emprenden &,

Emprendimiento potencial

Aproximadamente 4 de cada 10 personas jovenes con intencion de emprender indica que el nivel de formacion emprendedora que ha

recibido es “bajo” o “muy bajo”.

El 34,3% de las personas jovenes con intencidn emprendedora afirman po-
seer un nivel “alto” o “muy alto” de formacién para emprender.

Diferenciado por la edad, el grupo de entre 25-34 afnos se percibe con un
nivel de formacidn “alto” o “muy alto” en el 35,4% de los casos, mientras que
entre los de 18-24 este dato es del 31,3%.

Segmentando el grupo por sexo, se autoperciben con un nivel “alto” o “muy
alto” de formacién para emprender, un 31,3% entre las mujeres y un 37,1%
entre los hombres.

Nivel de formacion en emprendimiento por grupo de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024
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sh
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Nivel de formacién para emprender (jévenes con intencién emprendedora)

Fuente: APS GEM 2023-2024
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Nivel de formacion para emprender por sexo

Fuente: APS GEM 2023-2024
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7.7. Perfil sociodemogrifico de las personas jovenes que emprenden

Emprendimiento potencial

Un tercio del colectivo joven con intenciéon de emprender califica su formacion financiera como “baja” o “muy baja’, y esta calificacion es
mads frecuente entre mujeres que entre hombres.

Nivel de formacién financiera (jévenes con intencién emprendedora) Entre las personas jévenes con intencion emprendedora, un 32,7% sefala que
su nivel de formacidn financiera es “bajo” 0 “muy bajo”, siendo la situacidon mas

frecuente declarar un nivel medio (44,7%).

Fuente: APS GEM 2023-2024

Muyalto | |SR4 . ., . .
Segmentando por subgrupos de edad, esta situacion (“baja” o “muy baja”) es
Alto declarada en mayor media por las personas mas jévenes (39,7% vs. 30%), quie-
.z . u, ” u, ” o, o,
Medio nes también expresan un menor nivel “alto” o “muy alto”, (20,8% vs. 23,2%).
Bajo Por su parte, la diferenciacién por sexo indica que las mujeres jévenes declaran
% N ) A ", A A H T
. un nivel “bajo” o “muy bajo” de formacion financiera en mayor medida que los
Muy bajo hombres (42,0% vs. 23,3%).
Nivel de formacion financiera por grupos de edad Nivel de formaci6n financiera por sexo
Fuente: APS GEM 2023-2024 Fuente: APS GEM 2023-2024
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7.7. Perfil sociodemogrdfico de las personas jévenes que emprenden &,

La mayor parte de jévenes en una acti-
vidad emprendedora nueva se situan
en la franja de 25-34 anos.

Distribucion por edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

13, g%

86,2

@ 8a24arios B 25a34anos
7 -18% I+

La distincion del colectivo de jovenes en dos sub-
grupos de edad (18-24 y 25-34 anos) muestra que el
86,2% de los emprendimientos nuevos es llevado a
cabo por los mds mayores (25-34 afos), ademas con
un incremento de 7,8 puntos porcentuales con res-
pecto al afo anterior. La mediana de la edad para
esta fase de emprendimiento nuevo es 30 afos,
frente a los 29 del pasado afo.

Emprendimiento nuevo

Se observa una ligera menor presencia
de mujeres en la fase de emprendimien-
to nuevo.

Distribucion por sexo

Fuente: APS GEM 2023-2024

@ Hombre

DN+ %

El desglose por sexo indica que el porcentaje de
mujeres con un emprendimiento nuevo es menor
que el de hombres (48,8% vs 51,2%), habiendo dis-
minuido 7,8 puntos porcentuales la presencia de
mujeres respecto al afo anterior.

@ Mujer

V-13%

La mayor parte de jovenes involucrados en
emprendimientos nuevos disponen de es-
tudios universitarios.

Distribucion por nivel educativo

Fuente: APS GEM 2023-2024

11,3%
N 72
gasiyl

@ Primaria W Secundariay FP Universitarios

A SN NV

Las personas con estudios universitarios son mayo-
ria entre quienes se encuentran en un emprendi-
miento nuevo (58,4%), si bien su presencia dismi-
nuye en 9,8 puntos porcentuales respecto al afio
anterior, incrementandose la de quienes han estu-
diado Educacién Secundaria o FP (+5,1 puntos), y
Educacion Primaria (+4,7).
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7.7. Perfil sociodemogrifico de las personas jovenes que emprenden

Emprendimiento nuevo

Entre jévenes involucrados en emprendimientos nuevos, los es- Las mujeres que estan desarrollando una actividad emprende-
tudios universitarios son mayoritarios en el segmento de 25 a 34 dora nueva tienen estudios universitarios en mayor proporcion
anos, y la educacion secundaria y la FP en el de 18 a 24. que los hombres, siendo estos los estudios mds presentes en
ambos casos.
Jovenes con emprendimiento nuevo por edad y nivel educativo Jovenes con emprendimiento nuevo por sexo y nivel educativo
Fuente: APS GEM 2023-2024 Fuente: APS GEM 2023-2024

33,0%

=D

000 Universitario

100 Universitario

62,5%
58,04

{oYe

28,0%

10,3
Primaria

Secundaria-FP Secundaria-FP

25,8%

=~ o
Primaria

PN
=Nl =Nl
7 B 2+
@ 18a24arios W 25a34arios @ Mujer @ Hombre
Dentro del conjunto de las personas jovenes involucradas en una actividad em- El desglose por sexo indica que, entre las mujeres jévenes, es mayoritaria la Edu-
prendedora nueva, la mayoria, entre 25 y 34 anos, dispone de estudios universi- cacién Universitaria (61,7%), siendo también resefable la presencia de Estudios
tarios (62,5%) habiendo descendido su presencia en 9,5 puntos porcentuales res- de Secundaria-FP (28,0%). Entre los hombres, disponen de estudios universita-

pecto al afo anterior. Por otro lado, entre los 18 y 24 afios es mayor, como cabia rios un 55,2% (registrandose un fuerte descenso de 14,9 puntos), y un 32,4% han
esperar, la presencia de Educacién Secundaria-y FP (58,0%), con unos valores 27,6 cursado Educacién Secundaria. Por ultimo, en el caso de la Educacién Primaria, la
puntos porcentuales mas altos que en el afio anterior. diferencia entre hombres y mujeres es menor (12,4% vs. 10,3%).
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7.7. Perfil sociodemogrdfico de las personas jévenes que emprenden &,

Emprendimiento nuevo

4 de cada 10 jévenes en un emprendimiento nuevo indica que su nivel de formacién para emprender es “alto” o “muy alto”.

El porcentaje de jévenes que desarrollan una actividad emprendedora nue-
va y afirman poseer un nivel “alto” o “muy alto” de formacién para empren-
der es de 43,1%, dato que ha disminuido 4,5 puntos porcentuales respecto
al aio anterior, donde se acercaba a la mitad del conjunto.

Por edad, en el grupo de 18-24 afios se autopercibe en este nivel “alto” o
“muy alto” un 52,3% de los casos, mientras que en el grupo de 25-34 afhos,
este dato es de 41,8%.

Por sexo, no hay grandes diferencias entre mujeres y hombres respecto a la
percepcion de nivel de formacién “alto” y “muy alto” (43,2% vs 43,3%).

Nivel de formacion para emprender por grupos de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

18,2%

Medio

Bajo

9,1%
11,1%

Muy bajo

B 18a24arios W 25a34aros

Nivel de formacién emprendedora de jévenes con emprendimiento nuevo

Fuente: APS GEM 2023-2024

Muy alto { 20,4%

alto { 22,7«
Medio { 28,15
Bajo {

Muy bajo { 10,7«

Nivel de formacion emprendedora por sexo

Fuente: APS GEM 2023-2024

Muy alto
Alto
Medio
. 19,4%
Bajo
_—
uy bajo
o 10,9%

B Mujer @ Hombre
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.G, 7.7. Perfil sociodemogrdfico de las personas jovenes que emprenden

Emprendimiento nuevo

Casi la mitad de las personas jovenes que estan desarrollando una actividad emprendedora nueva califica su formacion financiera

como “media’.

Nivel de formacién financiera (jévenes con emprendimiento nuevo)

Muy alto
Alto
Medio
Bajo

Muy bajo

Fuente: APS GEM 2023-2024

o

Nivel de formacion financiera por grupos de edad

Muy alto

Alto

Medio

Bajo

Muy bajo

Fuente: APS GEM 2023-2024

[ A

@ 8a24arios @ 25a34aros

Entre las personas jévenes que estan desarrollando una actividad emprende-
dora nueva, solo algo mas de la cuarta parte (28,1%) sefala que su nivel de
formacion financiera sea “alto” o “muy alto”.

Es destacable que, en el grupo de 18-24 anos, un 40,4% sefala su formacion
financiera como “alta” o “muy alta”, mientras que en el grupo joven de mas edad
(25-34 anos) este dato desciende al 26,0%.

Desglosando por sexo, las mujeres sefalan mds que los hombres, que han reci-
bido un nivel de formacidn financiera “bajo” o “muy bajo”, ddndose una diferen-
cia de 15,1 puntos porcentuales entre ambos grupos (32,9% Vvs. 17,8%).

Nivel de formacion financiera por sexo

Fuente: APS GEM 2023-2024

Al
Medio
|
ha
vy | SRS
8z

B Mujer W Hombre
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7.7. Perfil sociodemogrdfico de las personas jévenes que emprenden &,

8 de cada 10 jovenes con actividad em-
prendedora consolidada estan en la
franja de edad de 25-34 arnos.

Distribucién por edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

Emprendimiento consolidado

La presencia de mujeres en la fase de
emprendimiento consolidado es menor
que la de los hombres.

Distribucion por sexo

Fuente: APS GEM 2023-2024

@ 25434 arios

V7 -9,3%

@ 18a24aros

N+93%

Como cabia esperar en funcidn de la edad de los in-
dividuos y de la definicién de emprendimiento con-
solidado, con mas de 3,5 anos de operativa, la mayor
parte de los emprendimientos (78,9%) consolidados
corresponde al grupo de 25 a 34 afios, (aunque con
9,3 puntos porcentuales menos que en el afo ante-
rior), siendo la edad mediana de 30 anos.

@ Mujer @ Hombre

VAl A+D,boe

En la fase de emprendimiento consolidado, el re-
parto en funcidn del sexo indica la presencia de un
45,3% de mujeres jovenes (10,6 puntos menos que
en 2023) frente a un 54,7% de hombres jévenes.

Algo mas de la mitad de jévenes con acti-
vidad emprendedora consolidada dispo-
ne de estudios universitarios.

Distribucién por nivel educativo

Fuente: APS GEM 2023-2024

14,5%
) T
®

30,24 /55,3%

@ Primaria W Secundariay FP Universitarios

p+lie  L+lln

Mds de la mitad de las personas jévenes con un
emprendimiento consolidado dispone de estudios
universitarios (55,3%), registrdndose una variacion
de 16,5 puntos porcentuales respecto a los datos
del afio anterior, y se ha incrementado en 7,1 pun-
tos la presencia de jovenes con Educacion Secun-
daria o FP.
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7.7. Perfil sociodemogrifico de las personas jovenes que emprenden

Emprendimiento consolidado

Entre jovenes involucrados en la actividad consolidada, los es- Las mujeres que estan desarrollando una actividad emprende-
tudios universitarios son mayoritarios, destacando en mayor dora consolidada tienen estudios universitarios en mayor pro-
media en el segmento de 25 a 34 anos. porcion que los hombres, siendo estos los estudios mds presen-

tes en ambos casos.

Jovenes con emprendimiento consolidado por grupos de edad y nivel educativo Jovenes con emprendimiento consolidado por sexo y nivel educativo

Fuente: APS GEM 2023-2024 Fuente: APS GEM 2023-2024

oy R 42,1% N 59,04
_!‘_!l_! Universitario E Universitario
58,6% ~ 52,5%
— 34,2 — 21,74
Secundaria-FP ) Secundaria-FP
29,0% 37,4«
N . 23,7% PPN 19,3%
M Primaria M Primaria
12,4« 10,1x%
B 18a24aros W 25a34arios @ Mujer W Hombre

Mas de la mitad de las personas jovenes entre 25 y 34 anos que desarrolla una Son mayoria las mujeres y los hombres jévenes con emprendimiento consolida-
actividad emprendedora consolidada tiene estudios universitarios (58,6%), mien- do, que disponen de estudios universitarios (59,0% y 52,5% respectivamente), si
tras que, en el grupo entre 18 y 24 afos, la presencia de estos estudios es menor bien esta proporcidn ha disminuido en 16,4 y 14,5 puntos respecto al afio anterior.
(42,1%), habiéndose recogido una disminucién de 15,2 y 15 puntos porcentuales Por otro lado, se detecta mayor presencia de Educacion Secundariay FP entre los
respectivamente en cada uno de los dos subgrupos. Como cabia esperar, la presen- hombres (37,4% vs. 21,7%). En relacién con la Educacién Primaria, su presencia se
cia de estudios de Secundaria y FP, asi como de Primaria, se da en mayor medida da en mayor medida entre las mujeres (19,3% vs 10,1%).

en el subgrupo mas joven.
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7.7. Perfil sociodemogrdfico de las personas jévenes que emprenden &,

Emprendimiento consolidado

5de cada 10 jévenes en un emprendimiento consolidado considera su nivel de formacion emprendedora “alto” o “muy alto”.

Un 49,4% de jévenes que desarrollan una actividad emprendedora consoli-
dada afirma tener un nivel “alto” o “muy alto” de formacidén para emprender,
unos datos agregados muy similares a los del afio anterior.

En relacidn con la edad, el dato asciende al 52,4% en el subgrupo de 25-34
anos, mientras que cae a un 38,5% entre los 18 y 24 anos.

Entre las mujeres, un 53,0% sefiala haber recibido una formacién por encima
del nivel “medio”, mientras que entre los hombres este mismo dato es del 46%.

Nivel de formacion para emprender por grupos de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

Medio -
Bajo

Muy bajo

B 18a24arios W 25a34aros

Nivel de formacién para emprender (jévenes con emprendimiento consolidado)

Fuente: APS GEM 2023-2024

v | T
oo | (D
o T

Nivel de formacion emprendedora por sexo

Fuente: APS GEM 2023-2024

Muy alto
o 000000 305
Medio
21,0%

:

Bajo
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B Mujer W Hombre
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.G, 7.7. Perfil sociodemogrdfico de las personas jovenes que emprenden

Emprendimiento consolidado

3 de cada 10 personas jovenes involucradas en actividades emprendedoras consolidadas califican se consideran bien formadas en el
ambito financiero, lo que se amplia a 7 de cada 10 si se incluye la formacién intermedia. Las mujeres jovenes en emprendimientos conso-
lidados reportan un nivel de formacién financiera mas bajo que los hombres.

Nivel de formacién financiera (jévenes con emprendimiento consolidado)

Fuente: APS GEM 2023-2024

Muy alto

Muy bajo . 2,8%

Nivel de formacion financiera por grupos de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

Muy alto
Alto
Medio
Bajo
Muy bajo = j;//

B 8a24arios W@ 25a34anos

Un 33,5% de las personas que estdn desarrollando una actividad emprendedora
consolidada afirman poseer un nivel de formacidn financiera “alto” o “muy alto”.

La situacion es especialmente diferenciada por tramos de edad. El 38,6% de las
personas entre 25-34 anos afirma poseer ese nivel “alto” o “muy alto”, y ademas,
un 40% reporta un nivel “medio”. Mientras, en el grupo 18-24, un 16,2% indica
el nivel “alto-muy alto”, mientras que la mayor parte se autosittia en el nivel
“medio” (54,1%).
Por sexo, un 21% de las mujeres indican encontrarse por encima del nivel “me-
dio” de formacidn financiera, mientras que los hombres lo hacen en un 43,8%
de los casos.

Nivel de formacion financiera por sexo

Fuente: APS GEM 2023-2024

. 2,5%
Muy alto - 71

Alto

|
Medio
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8.0. Nota metodoldgica y guia de lectura y consulta

Lo que podra encontrar en este capitulo

Este capitulo 8 presenta las caracteristicas de la
actividad emprendedora desarrollada por jévenes.
Esto es, se aproxima el perfil de las iniciativas resul-
tado de la actividad. En este sentido, se establece
una comparacion de las iniciativas desarrolladas
por las personas emprendedoras jovenes (18 a 34
anos) frente a las del grupo de mayor edad (35 afios
0 mas), anadiendo una diferenciacidn por sexo, ex-
clusivamente dentro del grupo joven. Ademds, en
este capitulo se tratan las iniciativas nuevas unica-
mente, dado que se centra el interés en las carac-
teristicas de los emprendimientos mds recientes en
el tiempo.

Por otro lado, solo se analiza la evolucién temporal
en determinados aspectos en los que se considera
que la informacidon puede tener cierta relevancia, y
con una organizacion visual de la informacion di-
ferente a la planteada en los capitulos anteriores.
Asi, en los casos en los que se trata dicha evolucidn,
bien se plantean grdficamente los datos, o bien se
arrojan algunas claves evolutivas en forma de incre-
mentos decrementos o cierta estabilidad, mientras
que se anaden ademads al final una serie de claves
evolutivas. Por ultimo, dado el planteamiento y el
tipo de contenidos abordados, no se ofrece una

comparativa territorial, y la perspectiva evolutiva
es tratada solo en determinaos aspectos durante el
desarrollo del capitulo, si bien se ofrecen una serie
de claves de evolucidn al finalizar el mismo.

En conjunto, a lo largo del capitulo se pasa revis-
ta a diversos aspectos caracterizadores de las ini-
ciativas, tales como la especializacidon productiva
por sectores, la necesidad y las fuentes de capital
para emprender, el nimero de personas socias y
trabajadoras, el nivel tecnolégico del sector en el
que opera la iniciativa, el grado de innovacién en
producto y proceso, la orientacién internacional, el
grado de adopcidn de tecnologias digitales para el
funcionamiento de la iniciativa, asi como la soste-
nibilidad de la actividad en cuanto a impacto social
y medioambiental, incluyendo la consideracién de
los objetivos ODS y la Agenda 2030. Finalmente, se
recogen las principales claves evolutivas con res-
pecto al aho anterior.
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8.1. Especializacion productiva por sectores

Las iniciativas emprendedoras orientadas al consumo se consolidan como mayoritarias entre los jovenes, aunque también tienen una

fuerte presencia los servicios empresariales, si bien la especializacion varia segtin sexo.

Las actividades orientadas al consumo dominan tanto en los emprendedores jéve-
nes (18-34 afnos) como en los mayores de 34 anos, con una mayor incidencia entre
los jévenes (53,6% frente al 45,2%). Esta tendencia refleja una mayor preferencia
de los emprendedores jévenes por sectores de consumo masivo, posiblemente
relacionados con servicios cotidianos o productos de uso frecuente.

Por otro lado, los servicios empresariales tienen mds peso en los emprendedores
de mayor edad, aunque su participacidon disminuye ligeramente con respecto al
ano anterior (35,9% frente al 39,8% anterior). En el caso de los jévenes, también se
reduce, pero en menor medida.

Especializacion productiva por grupos de edad

Fuentes: APS GEM 2023-2024 y APS GEM 2022-2023

2023-24 53,6% 31,8% l» 2,0%

52,64

(18 a 34 anos)

35,3%

w o

|
2022-23 {
|
|

(35 0 mds arios) 2022:23 42’7% 39'8% }2,8%

@ orientada alconsumo W@ Servicios empresariales Transformacion @ Primarias

Los sectores de transformacién y primario presentan menores niveles de especia-
lizacién en ambos grupos. Sin embargo, se destaca un leve incremento en la trans-
formacidn, especialmente en seniors, que se sittia en el 16,0%, lo que podria indicar
una mayor diversificacién hacia sectores industriales.

El andlisis por sexo de la especializacidn productiva en el grupo joven indica que,
mientras las mujeres siguen mostrando una preferencia mayoritaria por las activi-
dades orientadas al consumo, los hombres vuelven a ubicarse, en mayor medida
que ellas, en el resto de las actividades productivas.

Especializacion productiva del emprendimiento joven por sexo

Fuente: APS GEM 2023-2024

orientada
alconsumo
Servicios 30,1%
empresariales
Transformacién 6.7
18,2%
Primarias '1’3%

. 2,8%

@ Mujer

@ Hombre
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%“J 8.2. Necesidades y fuentes de capital para emprender

Enlas iniciativas creadas porjévenes, las necesidades de capital semilla son sustancialmente menores que las de las fundadas por per-
sonas con mds de 34 anos. Estas diferencias se acrecientan con respecto a las del arnio anterior.

Necesidades de capital 2023-24 Evolucién Las necesidades de capital de los emprendimientos de jévenes (18-34 anos)

— 30.196 son significativamente menores que las del grupo de mayor edad (35 0 mas

18 a 34 afios — i i i i i -

PP 10.000. v anos). I,En prom.edlo, en el grupo joven se requieren 30.1?6 €, una cantidad mu
. cho mas reducida frente a los 217.250 € del grupo de mds edad. No obstante, el
35 0 mds afios Med'.a 217.250¢ é dato puede venir sobredimensionado por la presencia aislada de algunas ini-
e 20.000e ciativas especialmente grandes, asociadas a nuevos emprendimientos de per-
Fuente: APS GEM 2023-2024 sonas con experiencia emprendedora y recorrido vital a sus espaldas. Ademas,

en comparacion con el afio anterior, mientras el grupo joven experimenta una

Necesidades de capital por sexo (grupo joven) Evolucion reduccion en sus necesidades de capital, el grupo de mayor edad muestra una

(?, Media 36.822. tendencia opuesta, con un incremento. Esto refleja que las personas jévenes
Mujer = ; I
) J P — 10.018. v tienden a emprender en proyectos de menor escala o con estructuras mas li
geras, en contraste con las inversiones mas robustas de los de mas de 34 anos.
= Media 23.366¢
? Hombre
) Mediana 8.620¢

Entre los jOvenes, las mujeres requieren un promedio de 36.822 €, superando
Fuente: APS GEM 2025-2024 significativamente a los hombres, cuya media es de 23.366 €. Aunque ambos
grupos experimentan una reduccidn con respecto a lo que sucedia el afho an-
terior, la diferencia podria reflejar una tendencia de las mujeres hacia empren-
dimientos mds intensivos en capital o con mayores costes iniciales en compa-
racién con los hombres.
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8.2. Necesidades y fuentes de capital para emprender %

Las iniciativas de negocio de los jovenes dependen mds de sus ahorros personales que las desarrolladas por personas de edades mas
avanzadas y son las mujeres las que recurren mas a familiares y amigos.

Origen delos fondos 2023-24 Evoluciéon El grupo joven destaca frente al de mayor edad por depender mas de sus ahorros

personales (61% frente a 55%) y mostrar un mayor incremento en el uso de sub-

Ahorros personales 61% AN K L .
. . venciones publicas (6%) y bancos (11%). En cambio, en el grupo de mayor edad se
Familiares y amistades 114 \Y . o . .
L . . recurre en mayor medida a la financiacién bancaria (16%) y al apoyo de familiares
Bancos o instituciones financieras 11+ AN L L, ~ .
. . . (13%), que crecid en su caso. En comparacidn con el afio anterior, en el grupo 18-34
18a34anos  Subvenciones o ayudas publicas 6% AN . . . . ; -
. se redujo el uso de familiares y amistades, mientras que el grupo de mas de 34 anos
Inversores experimentados (BAs) 2% AN . . . . .
) - mantiene o incrementa las fuentes tradicionales, marcando una diferencia en las
Crowdfunding 0« = . o .
estrategias de financiacion entre ambos colectivos.
Otras fuentes 9y AN
Ahorros personales 55, =
Familiares y amistades 134 N
Bancos o instituciones financieras 16+ WV Origen de los fondos del emprendimiento joven por sexo
350 mds anos ) o
Subvenciones o ayudas publicas 6% \Y Fuente: APS GEM 2023-2024
Inversores experimentados (BAs) 2y AN 5, 3;%
Crowdfunding 1s =
Otras fuentes 7% AN

Fuente: APS GEM 2023-2024

Entre los jovenes, los hombres dependen mds de los ahorros personales (67,9%
frente a 54,7%), mientras que las mujeres recurren mas a familiares y amigos (14,1%
frente a 7,8%) y otras fuentes (10,7% frente a 7,1%). Las mujeres también utilizan
mds la financiacion bancaria (13,1% frente a 8,7%).

7,1%

l1o,7%

7,8% 6,3%

B Ahorros personales B Familiares y amigos
Bancos o instituciones financieras [l Subvenciones o ayudas ptiblicas
Crowdfunding y BAs @ Otras fuentes
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@ 8.3. Niimero de personas socias

El emprendimiento en solitario continua siendo la opcion preferente en todos los grupos de edad, y particularmente entre los jovenes,

son las mujeres las que en mayor medida emprenden solas.

Numero de personas socias por grupo de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

59,4 | 59,8+

@ 18a34anos B 350 mdsanos

Masde 2

En solitario

Numero de personas socias. Diferencias por sexo en el grupo 18-34 afios

Fuente: APS GEM 2023-2024

20 0/ 22 3/0 2373%

Masde 2

En solitario

@ Mujer @ Hombre

La mayoria de las personas emprendedoras inician sus proyectos en solitario, tan-
to jévenes (59,5%) como mds mayores (59,8%). Sin embargo, los datos reflejan
una ligera mayor inclinacién de los jévenes hacia equipos con mds de dos socios
(19,4% frente a 17,0% en mayores), reflejando una visidn algo mds colaborativa del
emprendimiento.

Entre los jovenes, las mujeres optan en mayor medida por el emprendimiento en
solitario (64,8% frente al 54,4% en hombres), mientras que los hombres destacan
en equipos de mas de dos socios (23,3% frente al 15,2% en mujeres). Esto refleja
diferentes preferencias de colaboracién segun el sexo.



Emprendimiento _
J¢ven en Espaina

8.4. Nimero de personas trabajadoras @

La dimension de las iniciativas por nimero de personas trabajando es similar por grupos de edad, sin embargo, el emprendimiento
joven muestra mayores aspiraciones de crecimiento. Ademdas, en el grupo joven hay mds presencia de equipos de mayor tamaro en ini-

ciativas lideradas por hombres.

Nuamero de personas trabajadoras por grupo de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

39,2%
50,7x 45,3%
Actual  Esperado Actual  Esperado
18 a 34 arios 350 mds anos

@ sintrabajadores/as W 1a 5 trabajadores/as Mas de 5 trabajadores/as

Tanto los emprendimientos de jdvenes como los de mds edad muestran unas di-
mensiones actuales similares en sus plantillas, con en torno a la mitad de las mismas
sin personas empleadas en ambos casos. Sin embargo, los emprendimientos jove-
nes muestran una expectativa mayor de crecimiento esperado a cinco afos vista
en equipos con mds de 5 trabajadores (18,2% esperado frente al 15,5% en mayores).
Este contraste sugiere que las personas jovenes tienen mayores aspiraciones de
escalabilidad en sus proyectos.

Nuamero de personas trabajadoras. Diferencias por sexo 18-34 aiios

Fuente: APS GEM 2023-2024

mm L

12,7% 3
43,5%

47,1 36,8%

37,9%

51,2«

40,2%
Actual  Esperado Actual  Esperado

Mujer Hombre

@ sintrabajadores/as W 1a 5 trabajadores/as Mas de 5 trabajadores/as

Por su parte, el grupo de mas de 34 anos tiene expectativas ligeramente mas altas
en equipos pequenos (1-5 trabajadores), indicando una preferencia a futuro por
estructuras mas conservadoras que las del grupo joven.

En este ultimo grupo, las mujeres optan en mayor media por emprendimientos sin
trabajadores (51,2%) y equipos de 1a 5 personas (43,5%). Los hombres, por su parte,
destacan en proyectos con mds de 5 trabajadores (15,5% actual y 23,2% esperado),
reflejando mayores intenciones de escalabilidad frente a las mujeres.
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,4,‘ 8.5. Nivel tecnolégico del sector en el que opera

La mayoria de las iniciativas se desarrollan en sectores de baja tecnologia y esta situacion es mds acusada en mujeres jévenes.

Nivel tecnoldgico
18-34 anos >34 anos
Fuente: APS GEM 2023-2024 Fuente: APS GEM 2023-2024
Aunque los emprendimientos desarrollados por j6-
5,0“%\ 4;%\ ) venes (18-34 afos) tienen algo mas de participacion

en sectores de alta tecnologia (7,2%) en compara-
cién con los de mayor edad (5,2%), ambos grupos
@ concentran la mayoria de sus proyectos en activi-
dades de baja tecnologia (87,8% y 90,4%, respec-
tivamente). Esto refleja una limitada incursién en
sectores tecnoldgicos avanzados en general.

18 a 34 afios 35 0 mds afos La segmentacidn por sexo del grupo de emprendi-
miento joven muestra diferencias ciertamente sig-
nificativas, en tanto que, siendo en cualquier caso

Mujer 18-34 afios Hombre 18-34 afios mayoritaria la presencia en sectores de baja o nula
tecnologia, en el caso de los hombres, se opera en

@ No/Bgjatecnologia @ Tecnologia media Alta tecnologia

Fuente: APS GEM 2023-2024 Fuente: APS GEM 2023-2024
sectores de intensidad tecnolégica media o alta
4;2ﬁ\ (16,2%), mientras que, entre las emprendedoras j6-

5,8

venes, este porcentaje se reduce al 8,1%. Estos da-
tos apuntan a una brecha de género en la adopcion
de tecnologias avanzadas, al igual que sucede con
las titulaciones STEM.

Ga)

Mujer 18 a 34 afios Hombre 18 a 34 anos

@ No/Bajatecnologia W Tecnologia media Alta tecnologia
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8.6. Grado de innovacion en producto y en proceso

Los emprendimientos llevados a cabo por jévenes destacan con mayores grados de innovacion, y en particular son las mujeres las que se

perciben como mas innovadoras.

Innovacion en Tecnologia/ Proceso

Fuente: APS GEM 2023-2024

6,6%

B 18a34arios

Innovacion en Tecnologia/ Proceso

Fuente: APS GEM 2023-2024

13,5%
21,0%
21,1%

oy
w0
4
X 0

55,8%
58,5%

@ Mujer

Nuevo para
todo el mundo

Nuevo para las
personas del pais

Nuevo parala
comunidad local

No, no es nuevo

Nuevo para
todo el mundo

Nuevo para las
personas del pais

Nuevo para la
comunidad local

No, no es nuevo

@ Hombre

Innovacion en Producto/Servicio

Fuente: APS GEM 2023-2024

'y

15,3%

56,5%
69,0%

B 350madsarios

Innovacién en Producto/Servicio

Fuente: APS GEM 2023-2024

10,4%
[ X
14,2%
21,1%
22,5%
54,34
58,8+

~
(9]

En términos de innovacidn, las personas empren-
dedoras jévenes se perciben como mas innovado-
ras que las de mayor edad. Este hecho se da, en lo
referente la introduccidn de productos o servicios
nuevos, tanto a nivel internacional, como con espe-
cial intensidad, a nivel de la comunidad local (21,7%
vs.15,3%) y a nivel pais (14,7% vs. 9,1%). Igualmente
ocurre en lo relativo a tecnologias y procedimien-
tos, especialmente a nivel local (21,0% vs. 13,5%) y
nacional (14,2% vs. 9,9%).

Respecto al andlisis por sexo, dentro del grupo de
emprendimiento joven, las mujeres se perciben
como mas innovadoras, debiéndose esta diferencia
fundamentalmente, a las innovaciones en el ambito
internacional, tanto en producto/servicio (10,4% vs.
3,5%) como en tecnologia/proceso (9,7% vs. 5,4%).

En cualquier caso, en conjunto, en ambos géneros
y grupos de edad, mas de la mitad de los empren-
dimientos no incorpora innovaciones sustanciales,
evidenciando espacio para un mayor desarrollo
innovador.
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@ 8.7. Orientacion internacional

Los emprendimientos de personas jovenes presentan una mayor orientacion internacional que los de las personas de mayor edad.

Intensidad Exportadora por grupo de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

18 a 34 anos 350 mds anos

8 Ninguna 26%-75%
B 1%-25% @ 76%-100%

Son mayoria los negocios que no desarrollan actividad internacional,
si bien cabe hacer matizaciones en funcidn del grupo de edad. Asi, un
60,3% de los emprendimientos de jévenes entre 18 y 34 afos no tiene
actividad exportadora frente al 71,1% en el caso de los de mas de 34
anos, destacando ello un mayor grado relativo de apertura de los pri-
meros. Ademds, en el grupo joven se recoge un dato mayor en cada uno
de los niveles de internacionalizacién considerados, frente al grupo de
mas edad.

Intensidad exportadora. Diferencias por sexo 18-34 aios

Fuente: APS GEM 2023-2024

% 18,1%

4,2%

59,8% 61,0%

Mujer Hombre

8 Ninguna 26%-75%
B 1%-25% @ 76%-100%

En el andlisis por género, las mujeres jovenes tienen una mayor repre-
sentacion en los niveles mas altos (76%-100% de las ventas) con un 9,8%
frente al 6,7% de los hombres, mientras que los hombres lideran en el
rango intermedio (26%-75%). Estos datos reflejan que, aunque todavia
la mayoria de los emprendimientos no tiene actividad internacional, los
jovenes, especialmente las mujeres, muestran una tendencia creciente
hacia mercados globales.
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8.8. Grado de adopcion de tecnologias digitales @3%%

La mayor parte de las iniciativas emprendedoras necesita de tecnologias digitales para su funcionamiento. La necesidad es mds patente
en los emprendimientos de jovenes, y dentro de este grupo, mds entre los negocios desarrollados por hombres que por mujeres.

La actividad puede desarrollarse sin tecnologias digitales. Diferencias por
grupos de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

Una cuarta parte de las personas emprendedoras de 35 o mds afos indica que

su negocio puede funcionar sin el uso de tecnologias digitales. Esta proporcion 83.7
se reduce a una de cada seis personas en el caso de los emprendimientos lle- ’
vados a cabo por jévenes entre 18 y 34 afios.

18 a 34 anos

75,09

350 mds arios

8o B si

La actividad puede desarrollarse sin tecnologias digitales . Diferencias por
sexo 18-34 anos

Fuente: APS GEM 2023-2024

Cuando se segmenta por sexo el grupo de emprendimiento joven, el andlisis

muestra que las mujeres indican en mayor medida que los hombres que la acti- ;?3
vidad desarrollada en su negocio es viable sin el recurso a tecnologias digitales. )
Mujer
g
Hombre

8o B si
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8.9. Expectativas de incremento del uso de tecnologias digitales

Los jévenes emprendedores tienen mayores expectativas de incrementar el uso de tecnologias digitales que los de mayor edad, con una

diferencia notable en la actitud de hombres y mujeres.

La encuesta pregunta sobre las expectativas de incrementar el uso de tecnologias
digitales en los préximos seis meses para comercializar sus productos o servicios.
En relacién con ello, un 38,9% de las personas del grupo joven afirma que si, por
encima del 30,4% de respuesta del grupo de mayor edad, lo que refleja una mayor
disposicién hacia la innovacion digital en las nuevas generaciones. Sin embargo, un
35,5% del grupo joven responde negativamente, lo que puede deberse, tanto a
alguin tipo de barrera, como a la satisfaccion con el actual uso de estas tecnologias,
o también a las propias caracteristicas del negocio, que como hemos visto previa-
mente, puede no requerir este tipo de tecnologias.

Expectativas de incrementar el uso de tecnologias digitales en los préximos seis
meses. Diferencias por grupos de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

18 a 34 anos

350 mads anos

— T

44,3%

22,45

B:s

Bsi 8 No B Talvez

B No sabe/No contesta

Analizando el grupo joven por sexo, las diferencias recogidas en las respuestas son
significativas, en tanto que los hombres responden positivamente en un 48,2% de
los casos, frente al 27,8% de las mujeres.

En general, aunque las personas jovenes lideran en expectativas de incremento del
uso de tecnologia, las cifras reflejan un espacio importante para fomentar su uso,
especialmente en el caso de las mujeres.

Expectativas de incrementar el uso de tecnologias digitales en los préximos seis
meses. Diferencias por sexo 18-34 afnos

Fuente: APS GEM 2023-2024

@
—
Mujer
5
“ 17,6%
Hombre
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B sSi B No B Talvez @ Nosabe/No contesta
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8.10. Sostenibilidad de la actividad: impacto social y medioambiental @

Las personas emprendedoras tienen en cuenta mayoritariamente el impacto social en su toma de decisiones empresariales, aunque con
leves diferencias segtin edad y género.

Tanto el grupo emprendedor mas joven como el de mayor edad tienen en consi- La segmentacion del grupo joven por sexo apenas muestra diferencias significa-
deracién practicamente por igual el impacto social de su iniciativa emprendedora, tivas en la percepcién agregada del impacto social de la actividad emprendedora
con cerca de dos tercios de los casos (62% Yy 58,1% respectivamente). Aunque la (60,9% en mujeres vs. 62,8% en hombres), si bien las mujeres muestran un mayor
diferencia es pequena, se podria hablar de una mayor conciencia social en este porcentaje en la respuesta “totalmente de acuerdo”.

sentido entre las personas mds jévenes.

Consideracion del impacto social por grupo de edad Consideracion del impacto social. Diferencias por sexo 18-34 afios
Fuente: APS GEM 2023-2024 Fuente: APS GEM 2023-2024

37,5%
36,4%

Totalmente de acuerdo Totalmente de acuerdo

Ligeramente de acuerdo Ligeramente de acuerdo
Nide acuerdo, ni en desacuerdo

Nide acuerdo, ni en desacuerdo

Ligeramente en desacuerdo Ligeramente en desacuerdo

11,5%

Totalmente en desacuerdo Totalmente en desacuerdo

13,7%

—
xR

B 18a34arios W 350mds arfios B Mujer @ Hombre
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@ 8.10. Sostenibilidad de la actividad: impacto social y medioambiental

Practicamente la mitad de las personas emprendedoras jévenes tienen en consideracion el impacto medioambiental en sus decisiones,

siendo los hombres quienes afirman incorporar mas mayoritariamente la cuestion medioambiental en sus planteamientos.

Los emprendedores del grupo de mas de 34 afos tienen un mayor nivel de
consideracidn general de las cuestiones medioambientales en su toma de de-
cisiones (60,6% combinando total y ligero acuerdo) frente a los jovenes (18-34
anos), que alcanzan un 50,5%. Este patrén podria reflejar una mayor sensibili-
dad ambiental asociada con la experiencia y la madurez en las personas em-
prendedoras de mayor edad.

Consideracion del impacto medioambiental por grupo de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

Ligeramente
en desacuerdo

Totalmente
de acuerdo

Nide acuerdo,
ni en desacuerdo

Totalmente
en desacuerdo

Ligeramente
de acuerdo

B 18a34arios W 350mdsanos

El andlisis por sexo del grupo joven revela diferencias significativas en la res-
puesta a esta cuestion, de modo que los hombres afirman tener en cuenta
estas consideraciones ambientales en un 51,3% de los casos, frente a un 49,4%
en el caso de las mujeres.

Estos datos reflejan que, mientras los hombres afirman algo mds rotundamen-
te tener en consideracion el impacto medioambiental de sus decisiones, las
mujeres presentan opiniones mas divididas sobre la integracién de cuestiones
medioambientales en sus planteamientos emprendedores.

Consideracion del impacto medioambiental. Diferencias por sexo 18-34 afios

Fuente: APS GEM 2023-2024

6

Totalmente Ligeramente Nide acuerdo, Ligeramente Totalmente
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8.10. Sostenibilidad de la actividad: impacto social y medioambiental @

Practicamente de la mitad de las personas emprendedoras jovenes afirman desarrollar acciones para minimizar el impacto social de
sus iniciativas, y algo mds de la tercera parte, para maximizar su impacto social.

La concienciacion social y ambiental tratada anteriormente debe tener su refle-
jo enlaaccidn. En este sentido, tanto las personas emprendedoras mas jévenes
como las de mayor edad, muestran la adopcidn de prdcticas en este sentido
en términos similares, estando ambos grupos por encima del 50% en cuanto a
acciones medioambientales y por encima de la tercera parte en cuanto a accio-
nes de impacto social, con apenas diferencias.

Desarrollo de acciones para gestionar el impacto social y medioam-
biental por grupo de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

Acciones para minimizar
impacto medioambienta

Acciones para maximizar
impacto socal

B 18a34arios @ 350mas arios

En particular, dentro del grupo de menor edad, hombres y mujeres estdn prac-
ticamente igualados en cuanto al desarrollo de acciones orientadas a la mini-
mizacién del impacto ambiental, destacando de forma diferenciada las mujeres
en relacion al porcentaje de las mismas que dice desarrollar acciones destina-
das a maximizar el impacto social de la actividad empresarial (42,2% frente a
un 35,1% en los hombres).

Desarrollo de Acciones para gestionar el impacto social y medioam-
biental. Diferencias por sexo 18-34 ainos

Fuente: APS GEM 2023-2024

Acciones para minimizar
impacto medioambiental

Acciones para maximizar
impacto social

B Mujer @ Hombre




Emprendimiento _
J¢ven en Espaina

&2 8.11. Objetivos ODS y Agenda 2030
©

S

Algo mas de una tercera parte de las personas jévenes que emprenden tienen conocimiento de los ODS y de la Agenda 2030, y de éstas
apenas una tercera parte han definido metas, acciones e indicadores relacionados para su actividad.

Conocimiento de Agenda 2030y ODS por grupo de edad

Fuente: APS GEM 2023-2024

Conocimiento de la 37,6%

Agenda 2030 y delos ODS 34
29,24

rioritarios y definicion de
P y def 32,44

objetivos, acciones y KPIs*

f—x
‘ &

W

RS

Identificacion de objetivos {

B 18a34arios W 350 mds afios

Conocimiento de Agenda 2030 y ODS por sexo. Diferencias por sexo 18-34 afios

Fuente: APS GEM 2023-2024
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Agenda 2030 y de los ODS

Conocimiento de la
25,24

37,9%
prioritarios y definicion de

objetivos, acciones y KPIs* DS

Identificacion de objetivos {

B Mujer W Hombre

*% de respuesta entre los que afirman conocerla Agenda 2023 y los ODS
KPI se refiere a indicador clave de rendimiento (key performance indicator).

En relacién con la sostenibilidad de la actividad, este estudio revela que, tanto
en personas emprendedoras jovenes como de mayor edad, el conocimiento
de la Agenda 2030 para el desarrollo sostenible y de los ODS es ampliamente
mejorable, encontrdndose el conocimiento de estos aspectos, en ambos gru-
pos, en torno a un tercio de los casos. Ademas, los datos revelan que su co-
nocimiento no implica su puesta en marcha, dado que nuevamente menos de
una tercera parte lleva a cabo la identificacién de algunos de estos objetivos
como prioridad para su negocio en el ambito de la sostenibilidad, desarrollan-
do a continuacién un conjunto de metas relacionadas, acciones para alcanzar-
las e indicadores clave de resultado.

Al analizar el grupo joven por sexo en este particular, se encuentran diferen-
cias considerables en cuanto al conocimiento de la Agenda 2030y los ODS, de
modo que un 34,1% de las mujeres dicen conocerlos, por sélo un 25,2% de los
hombres. Sin embargo, su aplicacién por parte de quienes dicen tener cono-
cimiento de ellos es desarrollada en mayor medida por los hombres (51,9% de
quienes lo conocen, frente a un 37,9% en el caso de las mujeres).
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8.12. Claves evolutivas de la actividad emprendedora desarrollada %j

Caracteristica o concepto

Sectores de actividad: consumo

Necesidades de capital: menor
enjévenes

Fuentes de capital: ahorros
personales

Numero de personas socias:
emprendimiento en solitario

Numero de personas trabajado-
ras: sin personal

Nivel tecnoldgico del sector:
baja o nula tecnologia

Innovacién en productos: a nivel
local y pais

Innovacién en procesos: a nivel
local y pais

Orientacion internacional: son
minorialos que la tienen

Tecnologias digitales: adopcion
para el funcionamiento

Sostenibilidad: consideracion
del impacto social

Sostenibilidad: consideracion
del impacto ambiental

Sostenibilidad: practicas de
sostenibilidad

Fuente: APS GEM 2023-2024

AN

3 +34
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0o

Clave de evoluciéon grupo 18-34 vs. grupo +34

La orientacién al consumo de las iniciativas emprendedoras de jovenes se incrementa en ambos grupos, pasando de un 52,6% a un 53,6% en el
grupo 18-34, y de un 42,7% a un 45,2% en el grupo +34.

Siendo las necesidades de capital de los emprendimientos jévenes, menores, ademads se reducen en media de 41189 € a2 30.196 €,y en el +34
aumentan de 80.172 € a 217.250 €. Las medianas se mantienen en 10.000 € y 20.000 € respectivamente.

La principal fuente de financiacidn sigue siendo los ahorros personales. El grupo joven depende en mayor medida y esta dependencia sube de
un 56% a un 61%. El grupo +34 practicamente mantiene el mismo dato (55%).

El emprendimiento en solitario es mayoritario en ambos grupos. En el de 18-34 se incrementa de 53% a 59,4%, y en el +34 desciende muy leve-
mente, de 61% a 59,8%, incrementandose en este Ultimo el emprendimiento con mds de dos socios.

El caso mas frecuente es el de las iniciativas sin personas empleadas. Aumenta en ambos grupos (de 39,4% a 49,4% en el 18-34; de 42,2% a
50,7% en el +34). Si bien la expectativa de generar empleo es positiva en ambos, es menor que el afio anterior.

La incursién en sectores tecnoldgicos medios o avanzados es muy limitada, algo mas en el grupo de mayor edad. La pertenencia a sectores de
nula o baja tecnologia disminuye de 91,5% a 87,8%% en el grupo 18-34, y sube de 59% a 90,4% en el +34.

Los datos mejoran en ambos grupos. En el grupo 18-34 dicen innovar en productos/servicios un 43,5% frente al 33,9% del afio anterior. En el
grupo +34, se pasa de un 24,1% a un 31%. Los porcentajes aumentan en todos los niveles territoriales.

Los datos mejoran en ambos grupos. En el grupo 18-34 dicen innovar en procesos/tecnologias un 42,8% frente al 32,7% del afio anterior. En el
grupo +34, se pasa de un 23,6% a un 30%. Los porcentajes aumentan en todos los niveles territoriales.

El grado de apertura internacional de los emprendimientos de jévenes es superior a los de personas de mayor edad. El dato mejora levemente
en ambos. De un 32,5% a un 34,8% en el grupo 18-34, y de un 24,8% a un 26,1% en el grupo +34.

5 de cada 6 emprendimientos jovenes necesitan estas tecnologias para su funcionamiento (83,7% vs. 78,2% el afio anterior). En el grupo +34, el
porcentaje es menor, de un 75% (sin apenas variacion).

La consideracidn del impacto social en la toma de decisiones mantiene unos altos porcentajes de acuerdo, si bien se reduce levemente en
jovenes (62% vs. 64,8% el afio anterior), y algo mas en el grupo +34 (58,1% vs. 65,6% el afo anterior).

La consideracién del impacto ambiental en la toma de decisiones mantiene unos altos porcentajes de acuerdo, si bien se reduce levemente en
jovenes (50,5% vs. 57,3% el afio anterior), y algo mas en el grupo +34 (60,6% vs. 67,5% el afio anterior).

Las acciones para minimizar el impacto social aumentan en jovenes de un 31,9% a un 37,6%, y en el grupo de +34, de un 33,3% a un 34,3%. Las
relacionadas con el impacto ambiental lo hacen de un 32,9% a 52,8% y de un 25,3% a un 54,3%, respectivamente.
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Breve descripcion de lo que hace la empresa

La Raiz Impact Lab es una Cooperativa de Interés Social que fortalece a organizaciones de la Economia Social y Solidaria (ESS) en la
medicion, gestion y comunicacion de suimpacto social. Ofrecemos formacién especializada y disenamos herramientas de evaluacion
adaptadas a cada entidad, combinando andlisis de datos con enfoques estratégicos. Guiamos a las organizaciones en la toma de de-
cisiones basadas en la evidencia, impulsando la mejora continua y un impacto medible. Ademds, traducimos los datos en informes y
narrativas estratégicas, asegurando rigory trazabilidad.

¢Qué significa para ti emprender?

Emprender es asumirla responsabilidad de cambiar el mundo con ideas que se convierten en acciones concretas, bien disenadas
y ejecutadas con rigor. Es desafiar la inercia, tomar las riendas y construir soluciones que no solo transforman realidades, sino
que abren caminos para otros. Para nosotros, significa actuar con compromiso, profesionalidad y visién, sabiendo que cada de-
cision bien tomada deja una huella que trasciende.

¢Como surgio la idea?

La idea surgié de la necesidad de dotar a la Economia Social y Solidaria (ESS) de herramientas profesionales para medir, ges-
tionar y comunicar su impacto con el mismo rigor que otros sectores. Tras especializarnos en medicién de impacto en el Reino
Unido, donde esta prdctica estd consolidada, identificamos la falta de metodologias accesibles y adaptadas a las realidades del
sector social en Espana. La Raiz Impact Lab nace con el propésito de cerrar esta brecha, ofreciendo soluciones técnicas y estraté-
gicas que permitan a las organizaciones de la ESS no solo demostrar su impacto, sino también gestionarlo de forma estratégica
y consolidar su viabilidad a largo plazo.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

Nuestro objetivo es consolidarnos como un referente en la medicion de impacto dentro de la Economia Social y Solidaria (ESS), de-
sarrollando metodologias que no solo midan, sino que impulsen la transformacion real en las organizaciones. Muchas entidades
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generan un valor incalculable en sus comunidades, pero carecen de herramientas para demostrarlo y traducirlo en estrategias de
crecimiento y mejora. No buscamos que dependan de consultorias externas, sino empoderarlas para que integren la medicion de
impacto en sumodelo de gestion, fortaleciendo su capacidad de decision y su sostenibilidad a largo plazo.

Aspiramos a expandir nuestra oferta formativa y construir un ecosistema donde cada vez mds organizaciones puedan evaluar su
impacto con rigor y autonomia. Creemos que la formacion es clave para transformar la manera en que se comprende y gestiona el
impacto social, por lo que buscamos fortalecer alianzas con Universidades para conectar el conocimiento académico con la aplica-
cién prdctica. A través de la Cooperativa, aspiramos a integrar estudiantes y profesionales en formacion, fomentando el desarrollo de
metodologias innovadoras y consolidando un ecosistema mds estratégico, técnico y autosuficiente en la gestion del impacto social.

Alguin obstaculo afadido por ser joven emprendedora

Emprender siendo jévenes y ademds, migrantes supone enfrentarse a la falta de acceso a financiacién, a redes consolidadas y a
credibilidad en un ecosistema donde la experiencia suele ser un factor determinante. Hemos tenido que demostrar con hechos y
resultados que la profesionalidad y el rigor no dependen de la edad, sino del conocimiento y la capacidad de ejecucion.

Algo que te gustaria anadir

Creemos en el poder de las alianzas y en el compromiso comuin como motores de cambio. Ninguna transformacién real ocurre en
solitario y por eso apostamos por la colaboracion entre organizaciones, Universidades y profesionales que compartan la visién
de un impacto social medible y gestionable. Nuestra Cooperativa es un espacio abierto para quienes quieren construir, aprender
y fortalecer juntos un ecosistema mds justo, eficiente y con capacidad de transformacion real.

é¢Como te ha apoyado Asociacion Arrabal-AID en tu camino emprendedor?

La Asociacion Arrabal-AID fue la primera entidad que creyé en nosotros y nos acompanoé desde el inicio de nuestro camino em-
prendedor. Mas alla del mentoring y el acceso a redes estratégicas, nos brindaron un apoyo incondicional, guiGndonos con cer-
cania y confianza en cada paso. Su compromiso ha sido clave para fortalecer nuestra vision, conectar con aliados fundamentales
y consolidar nuestra cooperativa dentro de la Economia Social y Solidaria. No solo nos han dado herramientas, sino también la
motivacion y el impulso necesario para sequir adelante, y estaremos siempre agradecidos por ello.
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ALEXMARTINOROS  csosecwmwomnmosouen

emMpresA THE SHOOT ROOM - Self-photo studio
2023

&OZ Barcelona

Breve descripcion de lo que hace la empresa

The Shoot Room es el primer self-photo studio de Espana. Un estudio de fotografia profesional que combina las caracteristicas
de un fotomatén (control del usuario, resultado en tiempo real e inmediatez) con las caracteristicas de un estudio fotografia pro-
fesional (fondo infinito, material profesional y fotos de alta calidad). Un espacio que busca hacer accesible la fotografia para todo
el mundo, tanto accesibilidad econémica como de espacio y material.

¢Qué significa para ti emprender?

Para mi emprender es poder desarrollar una idea que me apasiona a través de mis valores y creencias. Ademds de poder tomar las
riendas de mivida y configurarla seqguin mis necesidades. Desde pequena quise tener un trabajo que me hiciera feliz, y aunque el ini-
cio estd siendo dificil, recibir el feedback tan positivo de los clientes después de su servicio me llena de felicidad cada vez que ocurre.

¢COmo surgio la idea?

El modelo de negocio es originario de Corea, y desde que lo descubri tuve claro que tenia que haber uno en Barcelona. En un ini-
cio no pensé que seria yo quien lo hiciera realidad, pero después de unos meses rondando la idea por la cabeza pensé ;por qué
esperar a que alguien lo haga si podria hacerlo yo? Al tiempo descubri que era un proyecto hecho para mi ya que conectaba mi
profesion (psicéloga) con mi hobbie (la fotografia), porque después de la sesion de fotos experimentas un estado de bienestar
asociado a haber conectado contigo mismo a través de tu imagen.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

El estudio lleva ahora un ario abierto en su espacio propio (marzo 2025) y estoy en proceso de ampliar servicios e incorporar per-
sonal a corto plazo. A medio/largo plazo me gustaria poder expandir el negocio ofreciendo el servicio en mads ciudades de Espana.
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Alguin obstaculo aiadido por ser joven emprendedora

Sin duda me he encontrado con numerosos obstdaculos por ser una joven emprendedora. Tardé mds de 8 meses en encontrar local
porque rechazaban mi perfil o intentaban enganarme por no tener experiencia previa. Me han infantilizado al pedir presupues-
tos, préstamos y servicios. Y cuando he expresado mis emociones (frustracion, tristeza, cansancio...) me han llegado a decir que
debia ocultarlas porque si queria triunfar en el mundo de la empresa, no podia mostrarme vulnerable.

Algo que te gustaria anadir

Si eres joven, estas leyendo esto y alguna vez has tenido una idea de negocio, lanzate, arriesgate, pide ayuda, busca informacion,
crea una red, prueba, equivocate y vuelve a intentarlo. Y si estds esperando que llegue el momento perfecto, nunca aparecerd, eres
tu quién hara qué en el momento que lo lleves a cabo, lo sea.

¢Como te ha apoyado Autoocupacid y YBS en tu camino emprendedor?

Gracias a la Fundacié Autoocupacio pude tener una formacion dual en emprendimiento que me permitié desarrollar mi idea de
negocio durante todo un ano, lo cual hizo que lanzara el proyecto con una seqguridad y habilidades que nunca habria pensado que
tendria. Me facilitaron un mentor que me estuvo acompanando durante los meses previos y posteriores a la apertura. Me ayuda-
ron a tramitarun préstamo, junto a YBS, para poder estabilizar mi negocio tras los primeros meses de apertura. Y hoy en dia, sigo
en contacto con mi tutor que me sigue ayudando cuando lo necesito.

Tengo claro que si no me hubiera topado con la fundacién en mi proceso, mi experiencia como emprendedora seria mucho mas
negativa y no habria logrado, en tan poco tiempo, todo lo que he conseguido.
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ESTELLEBISSON = csoocoummmwonmmvmojomn

empresa Atelier Estelle B
58] 2021

&OZ A Coruna

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Taller de tapiceria artesanal en el cual se realizan tapizados de muebles porencargo y se organizan clases de iniciacion a la tapiceria.

¢Qué significa para ti emprender?

Emprender significa montar un proyecto profesional desde cero, a partir de una idea, estudiar su posibilidad, crear un negocio y
desarrollarlo para que se sostenga en el tiempo.

¢Como surgio la idea?
Después de varias experiencias como empleada, y en el momento de mudarme a Galicia, aproveché ese cambio de vida para in-
tentar montar mi propio negocio para que corresponda mejor a mis expectativas y a mi filosofia.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

En el futuro me gustaria consolidar el modelo econémico de mi empresa y desarrollar la venta en linea de productos y clases.

Algun obstaculo aiadido por ser joven emprendedora

Ser una mujer joven emprendedora no es necesariamente una situacion idonea para ganar la confianza de los clientes o de los
proveedores, hace falta esforzarse mas y ofrecer un servicio irreprochable para ganar esa confianza.

¢Como te ha apoyado Fundacién Ronsel en tu camino emprendedor?

Participé en un programa de mentoring para ayudarme a desarrollar mi negocio y mejorar la parte de marketing
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_ JESUSMANUEL
CASO DE EMPRENDIMIENTO JOVEN CARDENAS TARAZONA

Dulcero Pastry evpresa
2024 5§

Malaga g

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Es una empresa de pasteleria y cafeteria con un enfoque moderno siempre atento a las ultimas tendencias del mercado, con gran
variedad de producto.

¢Qué significa para ti emprender?

Llevar a cabo mi sueno de tener mi propia Pasteleria y unir mi pasiéon y mi modo de ganarme la vida.

¢Como surgio la idea?

Ya desde pequeno me gustaba mucho hacer pasteles y jugar en la cocina. En mi pais también tuve mi propia empresa, pero por
circunstancias tuve que cerrar.

éQué planes de futuro tiene la empresa?

Enla actualidad estamos ampliando el espacio debido al gran éxito inicial que hemos tenido en nuestros primeros meses de vida.

Alguin obstaculo aiadido por ser joven emprendedor
No mds que los propios de emprender como para cualquier otra persona.

Algo que te gustaria anadir

Fundamental para nosotros el apoyo que entidades de ayuda al emprendimiento nos aportan facilitdndonos en gran medida el
camino, si ellos todo hubiese sido mds complicado.

¢Como te ha apoyado Asociacion Arrabal-AID en tu camino emprendedor?

Me dieron un microcrédito, apoyo y sequimiento cuando cogimos el local para todo el tema del traspaso y formaciones fiscales y
financieras una vez que abrimos el negocio.
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LAURAFIERROVARELA = casopesMPrenbmvmNTojoven

empresa Clinica THE AGE
58 2023

&OZ Bilbao

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Es un centro especializado en rejuvenecimiento, manejo de la edad y medicina estética con el fin de que sus pacientes puedan volver a
disfrutar de una mejor condicion fisica, ofreciendo tratamientos que ralenticen el proceso de envejecimiento, reactiven la renovacion
celular, mejoren el sistema inmunitario, aumenten la resistencia al estrés oxidativo e incrementen la vitalidad y energia.

éQué significa para ti emprender?

Emprender ha sido una de las decisiones mds importantes y transformadoras de mi vida. Es un proceso que requiere esfuerzo,
dedicacion, compromiso y perseverancia. Puedo decir que este camino me ha llenado de felicidad, y que cada paciente que confia
en nosotros me recuerda por qué empezamos.

z .z .

¢COmo surgio la idea?

La idea nacié6 de la necesidad de ofrecer un enfoque preventivo a los signos y sintomas del envejecimiento. Como médica, he ob-
servado que, en muchos casos, la formaciéon médica y el sistema de salud se enfocan mds en el tratamiento de enfermedades que
en su prevencion. Nuestro objetivo es ayudar a las personas a comprender que el envejecimiento puede ser un proceso influen-
ciable y que muchos de sus signos y sintomas se pueden prevenir o retrasar.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

Nuestro plan es ampliar nuestros servicios, incorporar tecnologia de vanguardia, y expandir el alcance de nuestra plataforma de
salud digital mediante alianzas estratégicas con otras empresas del sector salud.

Pero mas alld de lo técnico, suerio con que THE AGE sea ese espacio donde las personas encuentren respuesta a esas dolencias que
suelen atribuirse simplemente al paso del tiempo y que muchas veces se normalizan o pasan desapercibidas: falta de energia, pro-
blemas hormonales, insomnio, aumento de grasa corporal, pérdida de masa muscular que se presenta pasados los 45 aros.
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Alguin obstaculo aiadido por ser joven emprendedora

Uno de los mayores desafios al comenzar este camino fue el acceso a recursos econdémicos. Ser joven y tener una empresa de reciente
creacion ha dificultado, en muchos casos, la posibilidad de acceder a préstamos bancarios o lineas de financiacion tradicionales.

Algo que te gustaria anadir

Me siento profundamente agradecida. Desde que iniciamos, hemos sido reconocidos por instituciones importantes como la Uni-
versidad del Pais Vasco, Gaztenpresa, Youth Business Spain, hemos participado en podcasts, reportajes en medios como DEIA, y
lo mds importante ha sido ser parte de una comunidad que nos ha acogido y ha dado valor a nuestro proyecto.

¢Como te ha apoyado Gaztenpresa en tu camino emprendedor?

Gaztenpresa ha sido una pieza clave en nuestro camino del emprendimiento. Nos ha brindado un acompanamiento cercano,
humano y constante. Desde el inicio, nos brindaron mentoring personalizado, formacion adaptada a nuestras necesidades y nos
conectaron con una red de entidades como YBS que nos han enriquecido tanto a nivel profesional como personal.

Gracias a su apoyo, también hemos recibido visibilidad y reconocimiento en medios de comunicacion, lo que ha permitido que
nuestra marca se posicione y sea reconocida dentro y fuera del sector. Esa exposicion ha sido fundamental para generar confian-
za, atraer nuevos pacientes y consolidar nuestra propuesta de valor.
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MELANIE ALEXANDRA
ANSELMIMORALES A = CASODEEMPRENDIMIENTOJOVEN

empresa Centro Estético Melani Anselmi
2024
&OZ Malaga

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Melanie ha estudiado y trabajado siempre en el sector estético, y es un mundo que le apasiona. Siempre tuvo claro que queria ser la
duena de su propio negocio y todo lo que ha ido haciendo siempre ha ido encaminado y enfocado a cumplir este suerio.

¢Qué significa para ti emprender?

Para mi el emprendimiento ofrece la libertad de crear tu propio camino, debes aprender fe todo y marcar tus propios objetivos, tra-
bajar a tu ritmo, alineado con tus valores y metas. Es un camino dificil pero es la oportunidad de ser el arquitecto de tu propia vida.

¢Como surgio la idea?

Porque es lo que disfruto hacer, y siempre sone tener mi espacio donde poder ayudar a otros a sentirse y verse mejor.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

En un futuro me gustaria ampliar mis servicios, tener un personal a mi cargo en quien delegar ciertas funciones y también me
proyecto en formary guiar a otras emprendedoras de mi sector que deseen abrir su centro.

Algun obstaculo aiadido por ser joven emprendedora

Falta de recursos econdmicos suficientes

¢Como te ha apoyado Asociacion Arrabal-AID en tu camino emprendedor?

Mi proceso fue muy satisfactorio la verdad el apoyo recibido por parte de Pepe Gomez, su manera de explicarme con toda sinceri-
dad lo factible o no de mi proyecto. La mentoria fue fundamental en todo momento y lo sigue siendo ya que ante cualquier duda
siempre encuentro una respuesta y guia.
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CASO DE EMPRENDIMIENTO JOVEN RITA GéMEz RAMiREz

La Galgueria eMpREsA
2023 5§

Miguelturra (Ciudad Real) 9

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Elaboracion y venta de productos de reposteria tradicionales e innovadores, tartas personalizadas, mesas dulces, ‘coffee breaks” y
“showcookings”.

¢Qué significa para ti emprender?

Darle forma fisica a mi mayor sueno y poder ponerle todas las ganas a lo que elaboro para hacer de las celebraciones un momen-
to especial.

¢COémo surgid la idea?

Siempre me gusto la reposteria, me formé en ello y la “idea” vino sola. Mucha gente de mi alrededor me animaba a ello y no queria
quedarme con las ganas.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

Crecer. Conseguir un espacio mds grande, alguin empleado, posicionarme a nivel regional... y lo que vaya viniendo.

Algun obstaculo ainadido por ser joven emprendedora

Falta de informacién y conocimientos en muchos de los ambitos sobre todo administrativos por parte de la administracion publica.

Algo que te gustaria anadir

Mayor apoyo a emprendedores jovenes por parte de la administracion. Creacion de una red de emprendedores

éComo te ha apoyado APROFEM en tu camino emprendedor?

Guidandome y menotirzandome en los pasos a sequir al principio y formdandome en sostenibilidad para implantarlo en este negocio.
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ALANBORDAPOK = cwoveevmawonamviojovmy

empresa Alan Borda Pok
2024
9 online (Malaga)

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Importacion y venta de productos recreativos a través de marketplaces como Amazon y tienda online propia.

¢Qué significa para ti emprender?
Aprendery capacitarse constantemente. Me obsesiona la btisqueda de libertad capitalizando una idea, tomar el riesgo e intentar
cuantas veces haga falta hasta lograrlo.

¢Como surgio la idea?

Queria comenzar un negocio que me permitiera poder manejarlo sin importar lugar ni horario. Mi intencién siempre fue el co-
mercio exterior, y al encontrar canales de exposicion y venta en Internet supe que ese iba a ser mi camino. Estudie el mercado, me
puse a trabajar con personas que supieran mucho del tema, busque diferenciarme y asi comence.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

En el corto plazo, expandirme a Francia e Italia, luego me gustaria posicionarme en el resto de Europa contratando un equipo de per-
sonas en el que pueda delegar tareas. Mi intencion es para dentro de un ano contar con tres personas que puedan manejar diferentes

areasy yo poder dedicarme a pensar como hacer crecer el negocio.

Algun obstaculo aiiadido por ser joven emprendedor

Elinicio de un emprendimiento siempre es lo mas complicado y lo que mas a prueba pone a uno. Te vas encontrando con trabas y
problemas que ejercitan la capacidad de resolverlos. Como pedir financiacion, hacer una buena presentacion, negociar con pro-
veedores y sin duda encontrar clientes, pilar fundamental para todo negocio.
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Algo que te gustaria anadir

Capacitarse y estudiar esta muy bien, pero nada te ensenia mas que hacerlo. HAY QUE ANIMARSE! Equivocarse y no tener ver-
glienza de pedir ayuda cuando sea necesario. Muy raro que las cosas salgan bien de primera y es un gran error abandonar en el
primer fracaso y comenzar algo nuevo completamente distinto, nada te ensenio mas que ese fracaso y te marca un camino mucho
mas claro. HAY QUE INSISTIR!

¢Como te ha apoyado Asociacion Arrabal-AID en tu camino emprendedor?

Me ayudé muchisimo con mi emprendimiento en general. Lo principal fue el mentoring y el asesoramiento que tuve a la hora de
crear un buen plan de empresa que reflejara de manera clara mi negocio lo que fue determinante para el microcrédito. Esta claro
que sin su ayuda hubiese sido muy dificil comenzar.
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JOSEIGNACIO _
CARBONELRAMON = CASODEEMPRENDIMIENTOJOVEN

empresa La Fleur de L'Homme
58] 2024

&OZ Zaragoza

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Taller de arte floral donde se ofrecen flores, composiciones florales y cualquier manifestacion de arte floral. Se ofrecen talleres a nivel
usuario y profesional para que floristas puedan compartir experiencias y enriquecerse de arte floral. Es también un multiespacio
creativo donde artistas de diferentes disciplinas pueden exponer su obra enfocada al mudo de la flor y la naturaleza. Se ha logrado un
espacio agradable frente de la Basilica Pilar de Zaragoza donde exponery compartir conocimientos y experiencias florales.

“Normalicemos comprar flores porque siy, sobre todo, de temporada”.

¢Qué significa para ti emprender?

Comprender mi pasion en mi profesion y poder vivir de ello.

¢COmo surgio la idea?

Cuando vivi en Londres mi companera biologa empezé a mostrarme las plantas y flores desde otra perspectiva y comencé a ver
documentales de plantas, me comencé a apasionar por ellas. Trabajé en viveros y floristeria en muchos puestos de trabajo, pero
fue miestancia en Berlin en una de las mejores floristerias, quien me ayudo a encontrar mi expresividad y manifestacion artistica
con las plantas y flores.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

Seguir creciendo y situdndome en el mercado. En el primer aio he consequido reconocimiento e imagen propio, clientes e hitos
que ni siguiera me habia imaginado, pero en estos momentos veo la importancia de una buena gestién y determinar una estrate-
gia con clientes objetivo. Actualmente deseo posicionarme en servicios a especializados, renting, mantenimiento, mantener vivos
y especiales los espacios con el arte floral como haciamos en el Hotel Ritz cuando estaba en Berlin.
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Alguin obstaculo aiadido por ser joven emprendedor

Uno de los obstdculos al inicio ha sido el trato con los proveedores, creen que no tienes experiencia y no te dan un buen servicio o
lo que tti quieres.

Algo que te gustaria anadir

Elemprendimiento es un continuo aprendizaje, en mi caso son una persona creativa, apasionada por el arte floral y disfruto con
el trato a clientes, creando sus encargos. Pero, es muy dificil hacerlo sélo, se necesita formacion y apoyo y que la informacién y
ayudas llegue facilmente. Cuando estdn involucrado en tu negocio no tienes mds tiempo para tramites y busqueda de informa-
cién. Crear comunidad y comunicacion entre emprendedores, tutorizacion e informacion es importante y lo he echado en falta.

é¢Cémo te ha apoyado CREAS en tu camino emprendedor?

CREAS - YBS - Aragon
Asesoramiento, ayuda en la tramitacion de subvenciones, plan de negocio y viabilidad econémica.
Mentoring.
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JUAN RAMON
MUNOZSANTIAGO = CASODEEMPRENDIMIENTOJOVEN

emMprREsA The Best Outlet
58] 2024

&OZ Cuenca (Motilla del Palancar)

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Venta de excedentes de stock y muestras de grandes marcas de productos de descanso.

¢Qué significa para ti emprender?

Para mi emprender es una aventura, una gran oportunidad de dejar de depender de otros y comenzar a recorrer mi propio cami-
no asumiendo las responsabilidades, los riesgos y la satisfaccion de que lo que logro es por mi mismo.

¢Como surgio la idea?

Tras 8 anos trabajando en una empresa de montaje de piezas de coche, me despidieron de forma injusta por solicitar una adap-
tacion de jornada a los horarios de médicos especialistas de mi hijo pequerio. Ante esa situacion decidi emprender, buscando por
internet encontré YBS y vi que la Fundacién Secretariado Gitano formaba parte de la red, asi que decidi llamar y me derivaron
a Alicante donde con la ayuda del departamento de autoempleo estudiamos varias posibilidades de financiacion, viabilidad de
distintos negocios...etc., finalmente como mi familia siempre se ha dedicado a los muebles decidi sequir sus pasos.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

De momento estamos hemos comenzado nuestro negocio vendiendo por internet y repartiendo por toda la zona, a corto plazo
nuestro objetivo es convertirnos en referentes de la zona.
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Alguin obstaculo aiadido por ser joven emprendedor

Mas que obstdculos, me enfrento al miedo de fracasar, es dura la presion de pensar que a partir de ahora el bienestar de mis hijos
depende de un trabajo que no cuenta con unas ganancias fijas y estables.

¢Como te ha apoyado Fundacion Secretariado Gitano (FSG) en tu camino emprendedor?

La red me ha acompanado desde el comienzo de mi negocio, cuando solo era una idea hasta ahora que ya estoy en activo. Recibir
apoyo enla realizacion de gestiones como la capitalizacion del paro o en la toma de decisiones con el estudio de mercado hizo que
pudiera constituirlo de una manera mds seqgura y rapida.

Materializado mi sueno a finales del ano pasado, en este 2025 sequiré recibiendo asesoramiento a través del programa de men-
toring, una nueva forma de sequir creciendo y mejorando gracias a la red.

97



Emprendimiento

J¢ven en Espaiia

SANTA CERREDUELA
CERREDUELA CASO DE EMPRENDIMIENTO JOVEN

empresa La Tahona de Sophie
2023
©) valladolid

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Mi negocio es una pasteleria y panaderia en la que ofrezco una variedad de productos frescos y de calidad. Aunque compro tanto el
pan como los pasteles de proveedores seleccionados, soy yo quien elabora las tartas de manera artesanal. Ademds de los dulces, tam-
bién tengo otros productos bdsicos como leche, zumos y refrescos, para que mis clientes encuentren todo lo que necesitan en un solo
lugar. Minegocio estd ubicado dentro de un pequero recinto que también alberga una fruteria y una carniceria, lo que permite ofrecer
una experiencia de compra comoda y variada.

¢Qué significa para ti emprender?

Emprender es un desafio constante. Al principio, puede ser complicado, ya que no tengo un sueldo fijo y debo lidiar con muchos
gastos. Ademads, las horas de trabajo son muchas y a menudo, tengo poco tiempo libre en mi dia a dia. Sin embargo, a pesar de las
dificultades, también es muy gratificante ver como el negocio crece y como los clientes valoran mi trabajo. Es una experiencia que
exige dedicacion y sacrificio, pero que también me permite aprendery crecer cada dia.

¢Como surgio la idea?

Yo trabajaba en este negocio como empleada de mi prima (la dueria de este negocio). Ella me comenté que queria dejarlo para
abrir una fruteria dentro del mismo recinto y me animé a quedarme con la Tahona, ya que conocia bien el trabajo y me gustaba
mucho. Al estar tan involucrada en el dia a dia y sentirme comoda con lo que hacia, decidi aceptar la oportunidad y seqguir ade-
lante con el negocio, tomando las riendas de lo que habia construido hasta ese momento.
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¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

En principio, mi objetivo es lograr que el negocio se estabilice econdmicamente y siga creciendo de manera sostenible. Me gusta-
ria que las ventas aumentaran con el tiempo, pero por ahora, lo mds importante es asegurarme de que el negocio funcione bien
y ofrezca productos de calidad a nuestros clientes. No tengo planes concretos mas alla de consolidar la empresa y mejorar conti-
nuamente para sequir ofreciendo un buen servicio.

Alguin obstaculo aiadido por ser joven emprendedora

Uno delos principales obstdculos que he enfrentado por ser joven emprendedora es el cambio de proveedores. Por mi juventud, algu-
nas veces no me toman tan en serio y eso ha dificultado el establecimiento de relaciones comerciales estables. Es algo que he tenido
que superar con mucho esfuerzo y perseverancia, demostrando que la edad no define la capacidad de llevar un negocio adelante.

¢Como te ha apoyado Fundacion Secretariado Gitano (FSG) en tu camino emprendedor?

Recibo asesoramiento en mi dia a dia resolviendo cuestiones y dudas para ayudarme a cumplir mis objetivos. Me gustaria sena-
lar que la participacion en el encuentro de YBS que se celebré en la Granja de San Ildefonso fue una experiencia muy motivadora,
ya que conoci a muchas personas que compartieron sus vivencias empresariales. Algunas de ellas habian comenzado desde cero,
al igual que yo, y habian logrado llegar muy lejos. Fue entonces cuando pensé: si ellos pueden, yo también puedo.

Emprendimiento _
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VERONICA JIMENEZ BORJAS
ROSARIOBORJASBORJAS ~ CASODEEMPRENDIMIENTOJOVEN

empPresa Arte & Dulce
58] 2024

&OZ Medina de Rioseco (Valladolid)

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Nuestra pasteleria creativa se especializa en la elaboracion de pasteles, tartas y dulces de alta calidad, ofreciendo disenos exclusivos
y personalizados para todo tipo de ocasiones especiales. Nos destacamos por crear tartas unicas para celebraciones como cumplea-
nos, aniversarios y bodas, con un enfoque en la creatividad y el detalle. Cada uno de nuestros productos es diseniado y elaborado con
ingredientes frescos y de primera calidad, buscando siempre sorprender y deleitar a nuestros clientes con creaciones deliciosas y vi-
sualmente impresionantes.

¢Qué significa para ti emprender?

Para mi, emprender ha sido una experiencia llena de ilusion y pasion. Es un proceso que va mds alld de iniciar un negocio, es un
suerio hecho realidad. Siempre he animado a mi madre a dar el paso y lanzarnos a crear nuestra propia pasteleria, ya que era su
gran ilusion y porque, como repostera, tiene un talento excepcional. Emprender juntas ha sido una forma de materializar no solo
su sueno, sino también el mio y de crear algo tinico que compartimos con mucho amory dedicacion.

¢COmo surgio la idea?

La idea surgi6 por la pasion que mi madre siempre ha tenido por la reposteria. Desde que tengo memoria, la familia le pedia
que hiciera tartas y pasteles para diferentes celebraciones. Un dia, empezamos a ver juntas videos sobre como hacer tartas per-
sonalizadas y comenzamos a probar a hacerlas. Decidimos compartir nuestras creaciones en mis redes sociales, para nuestra
sorpresa, empezaron a llegar personas interesadas en encargarlas. Fue entonces cuando comenzamos a plantearnos la idea de
abrir una pasteleria. Sin embargo, no ha sido hasta algunos anos después cuando finalmente decidimos dar el paso y lanzarnos
a hacer realidad este suerio.

100



Emprendimiento _
J¢Oven en Espaina

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

En el futuro, nos gustaria expandir nuestra oferta incorporando una seccion de cafeteria en nuestra pasteleria. De esta manera,
nuestros clientes no solo podran disfrutar de nuestras deliciosas tartas y pasteles, sino también de una experiencia completa,
acompanando sus dulces con una buena taza de café o infusion. Este nuevo espacio seria una forma de sequir creciendo y ofrecer
a nuestros clientes un ambiente acogedor donde puedan disfrutar de nuestros productos en un entorno atin mds especial.

Alguin obstaculo afadido por ser joven emprendedora

Como joven emprendedora, uno de los principales obstdculos ha sido la falta de experiencia en el mundo empresarial y la dificul-
tad para acceder a ciertos recursos y apoyos.

¢Como te ha apoyado Fundacion Secretariado Gitano (FSG) en tu camino emprendedor?

La FSG nos ha ayudado en la creacion de nuestra imagen y en la decoracion del local, lo cual ha sido clave para darle una iden-
tidad tunica a nuestra pasteleria. Desde hace unos meses, participo en el programa de mentoring de la red YBS, lo que nos ha
brindado el apoyo cercano de un mentor con experiencia en la gestién de un negocio pequeno en nuestro pueblo.
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VICTORCOUTOFONTENLA = ciovsowmmmmmmojoven

empresa Victor Couto Video
2023
&OZ Pontevedra

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Fotografia, grabacion y edicion de video.

¢Qué significa para ti emprender?
Empezar una actividad por tu cuenta.

¢Como surgio la idea?

Trabajé de eso durante mds de dos anos y queria ofrecer por mi cuenta esos servicios

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

Intentar captar mas clientes y abarcar mds zonas de Galicia.

Algun obstaculo aiadido por ser joven emprendedor

Mucha competencia y pocos clientes.

¢Como te ha apoyado la Fundacién Ronsel en tu camino emprendedor?

Con formacioén y ejercicios para analizar mi situacién y como mejorar.
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asopeevrmevomevroroey . YULIIAVERKO

Loft Flower House EMPRESA
2024 5§

Malaga @

Breve descripcion de lo que hace la empresa

Es un proyecto que ya tenia su parte online, un servicio de floristeria con una imagen y una calidad muy cuidadas, que tras un buen
comienzo con las ventas online. Decide abrir un local fisico como centro de operaciones y tienda exposicion.

éQué significa para ti emprender?

Para mi, emprender significa ser un creador: compartir tu pasion, ideas y vision con el mundo.

¢Cémo surgio la idea?

He trabajado en las floristerias de mi madre desde que tenia 13 anos, asi que la idea siempre estuvo ahi. Solo estaba ganando
experiencia viajando, viviendo y estudiando en varios paises europeos, mientras buscaba el mejor lugar para vivir y hacer crecer
mi futura marca.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

Convertirse en el mejor de la industria.

Alguin obstaculo aiadido por ser joven emprendedora

Nadie te toma en serio, especialmente en Espana.
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MASABE SOL
GEORGETTDEIOURDES = CASODEEMPRENDIMIENTOJOVEN

EMPRESA Fecafe
2024
©) Madrid

Breve descripcion de lo que hace la empresa
Cafeteria de especialidad en donde también se venden tartas y dulces, tapas variadas y por la noche también copas.

¢Qué significa para ti emprender?

He conseguido montar el local que siempre quise, un pequero local de barrio, con productos de calidad y un espacio acogedor
para disfrutar con la familia y amigos. He consequido la libertad financiera con la que siempre sofé. Tengo un local que funciona
bien, con clientes fieles y trabajo con la gente, que era lo que siempre quise hacer.

¢Como surgio la idea?

Anteriormente me formé como profesora de musica, pero no me gustaba el trabajo, por lo que pensé en la hosteleria y vi que era
algo que realmente me gustaba. Decidi lanzarme de cabeza a ello.

¢Qué planes de futuro tiene la empresa?

Espero sequir aumentando las ventas poco a poco, ya que por ahora vamos por muy bien camino. Quiero poder contratar alguien
ajornada completa cuanto antes y una sequida persona para el anno 2026.

Algun obstaculo ainadido por ser joven emprendedora

Especialmente econdmicos. Necesité pedir un préstamo para poder insonorizar el local y me fue dificil consequirlo.

Algo que te gustaria anadir

Agradezco mucho a la Fundacién Nantik Lum y al técnico que me acompané durante todo el proceso ya que fueron estupendos.

¢Cémo te ha apoyado Fundacién Nantik Lum en tu camino emprendedor?

Me hicieron un seguimiento completo, me ayudaron a consequir un microcrédito, el mentor me ayudé a formarme en temas fi-
nancieros y a tomar las decisiones necesarias para redirigir mi negocio en la direccion correcta. Estoy muy agradecida.
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Reflexiones finales

Este segundo informe sobre la actividad emprendedora de los jévenes en Espafia se realiza utilizando datos del proyecto Global Entrepreneurship Monitor Espaiia
de los ciclos 2022-23 y 2023-24, permitiéndonos conocer en detalle la evolucién mas reciente de la iniciativa desarrollada por los mds jévenes. A continuacion, se
resumen los principales resultados del estudio aproximdndonos tanto al perfil de los jdvenes emprendedores y de su actividad, como al comportamiento de la
poblacién juvenil en Espaiia en relacién con los valores, percepciones y aptitudes que principalmente se ligan a la iniciativa emprendedora.

Perspectiva del emprendimiento en la poblacion joven

»

»

Percepcion de oportunidades. Mas de un 30%
de la poblacidn joven de entre 18 y 34 afos per-
cibe oportunidades para emprender en los proxi-
mos meses, un porcentaje que supera el 40%
en aquellos que se involucran en la actividad
emprendedora. No obstante, en este ultimo co-
lectivo se reduce en un 1,2% esta percepcion res-
pecto al afio anterior. Por tramos de edad en los
jovenes, esta positiva percepcidn es mds notoria
entre los menores de 25 anos. Ademas, se obser-
va una brecha de género en este dmbito que ha
aumentado considerablemente respecto al ano
anterior, declarando ellos una mayor percepcion
de oportunidades. En esta edicidn se agudiza la
diferencia entre regiones en este dmbito, desta-
cando Islas Baleares y Aragdn entre las regiones
en que sus jévenes perciben mds oportunidades
para emprender en los proximos meses.

Percepcion de las habilidades y conocimien-
tos para emprender. Pricticamente la mitad de
los jévenes percibe que posee las competencias

necesarias para emprender, cuestion que alcanza
especialmente a todos aquellos que estdn involu-
crados en el proceso emprendedor en alguna de
sus fases. Al igual que se constatara en la edicidn
precedente, son ellos los que muestran una ma-
yor confianza en sus habilidades. Ademds, a me-
dida que aumenta la edad de la persona se amplia
esta confianza en sus conocimientos y habilida-
des. En el conjunto de Espafa son los andaluces
los que muestran una mayor confianza, mientras
que los madrilefios se posicionan en el extremo
opuesto de esta singular escala.

Miedo al fracaso. Algo menos de la mitad de
las personas no involucradas en el proceso em-
prendedor manifiesta su temor al fracaso ante la
posibilidad de poner en marcha una empresa, un
sentimiento que solo afecta al 30% de los que
si estdn involucrados en el proceso emprende-
dor. El miedo a fracasar ha sufrido en esta edi-
cidn una reduccién importante en casi todos los
colectivos analizados respecto a la edicidn ante-

»

rior. Por sexo son ellas las que se muestran mas
cautelosas, si bien la brecha de género es casi
inexistente en este factor. Son ademas los jéve-
nes de entre 25y 34 afos los que manifiestan un
menor temor al fracaso: 47,2% de estos frente
al 48,5% de los menores de 25 anos. En la geo-
grafia espanola, la distribucidon del miedo a fra-
casar ante la puesta en marcha de una iniciativa
emprendedora es bastante homogénea en esta
edicidn, siendo los navarros los que manifiestan
un menor temor (40,2% de los jévenes lo sefa-
lan asi) y los asturianos los que mas (57,9% de la
poblacidn juvenil de esta regidn).

Percepcion de la facilidad para emprender
un negocio. Si se observa desde una perspec-
tiva temporal, la percepcién sobre la facilidad
para emprender un negocio se ha reducido en
relacién al pasado afno, considerando las perso-
nas jovenes que es facil emprender en una pro-
porcién aproximada de 3 de cada 10. Se trata de
una situacidon comun a la prdctica totalidad de



las regiones del pais. Madrid sigue liderando el
ranking, si bien se ha reducido en 3 puntos por-
centuales esta percepcidn, siendo Cantabria, Ex-
tremadura y la Comunidad Foral de Navarra, las
regiones donde ha sufrido un mayor deterioro.
Son las personas involucradas en el proceso em-
prendedor las que tienen una percepcién mds

»

positiva en este factor (37,5% frente al 28,6% de
las no involucradas). En esto, los hombres y los
jovenes menores de 25 anos son los colectivos
mas optimistas.

En un contexto comparativo internacional,
tan solo la percepcion de habilidades y conoci-
mientos para emprender y el miedo al fracaso

Involucracion de jévenes en el proceso emprendedor

»

Proceso emprendedor. Si se toman en cuenta
todas las fases del proceso emprendedor, inclu-
yendo el emprendimiento potencial, aproxima-
damente una cuarta parte de la poblacidn joven
espafola estd inmersa de una u otra forma en el
mismo, creciendo en 1,6 puntos respecto al aho
anterior.

Emprendimiento potencial. Un 15,7% de la
poblacién juvenil en Espafia tiene intencién de
poner en marcha una actividad emprendedora en
los préximos 3 anos. Este porcentaje sigue siendo
superior al encontrado en la poblacién mayor de
34 anos (9,3%) que, aunque avanza respecto al
ano anterior, sigue manteniendo una importante
distancia con el emprendimiento potencial juve-
nil. Esta intencién emprendedora es superior en
ellas que en ellos en algo mas de un punto por-
centual. En esta edicidn, la Comunidad Valencia-
na y Cataluna lideran el ranking de regiones con
mayor intencionalidad emprendedora juvenil,
permaneciendo La Rioja como la comunidad con

»

»

menos interés por el emprendimiento en este co-
lectivo, distancidndose en mas de 18 puntos por-
centuales de la regidn que lidera la lista.

Emprendimiento nuevo. Crece la actividad
emprendedora nueva entre los jovenes: 7,5%
frente al 6% de la pasada edicidn. Esta tasa supe-
ra en casi un punto a la encontrada para las per-
sonas mayores de 35 afos. Se constata, ademads,
una sorprendente paridad entre emprendedoras
y emprendedores jovenes. En esta edicidn es des-
tacable, ademas, la coincidencia de las regiones
que lideran y que cierran el ranking de empren-
dimiento nuevo si se compara con el emprendi-
miento potencial, siendo la Comunidad Valencia-
na y Cataluia quienes lideran este ranking.

Emprendimiento consolidado. Un 2,1% de la
poblacién juvenil esta involucrada en el desarro-
llo de una empresa que viene operando mds de 3
anos y medio, manteniéndose este valor muy por
debajo del encontrando para la poblacién de mds

»
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se encuentran en porcentajes que podrian con-
siderarse adecuados, mostrando los datos de
percepcion de oportunidades y facilidad para
emprender un negocio, que hay mucho por me-
jorar todavia en estos dos dmbitos.

edad (8,6%). En esta ocasién las mujeres jovenes
ceden el protagonismo que demostraron en la
pasada edicidn en favor de ellos, pasando de 1,9%
a2,3% los hombres que en el Ultimo ano estan in-
volucrados en el liderazgo de un emprendimien-
to consolidado. Por comunidades, se mantienen
Islas Baleares y Extremadura como las regiones
en las que la proporcién de jévenes al frente de
empresas consolidadas es mds notoria, con alre-
dedor del 3,7% de sus jévenes implicados en este
liderazgo de empresas consolidadas.

En un contexto comparativo internacional,
la involucracién de la poblacidn juvenil espano-
la es menor en todas las etapas al promedio de
la Unidén Europea, encontrdandose también entre
los paises con menor prevalencia en general, por
lo que hay todavia mucho camino en este senti-
do por mejorar, en relacién al la mayor parte de
economias de nuestro entorno.
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» Motivacion para emprender. Aunque la ne-

cesidad de emprender por no contar con al-
ternativa laboral posible se mantiene como la
motivacién mds importante entre los jovenes,
esta retrocede mas de 10 puntos (58,5% frente
al 70,3% del ano anterior) en favor de la moti-
vacién por crear riqueza o una renta muy alta

» Emprendimiento potencial. Como en la edi-

cion precedente, el grueso de las personas
jévenes que aspiran a desarrollar una iniciati-
va emprendedora en los préximos 3 anos se
mantienen en la franja de edad de 25-34 afnos
(72,3%), creciendo significativamente respec-
to al afo anterior, en el que representaban el
61,3%. El emprendimiento potencial es paritario
entre hombres y mujeres jévenes, siendo prin-
cipalmente las universitarias las que se mues-
tran mds proclives a la iniciativa emprendedora
(59,5%). Es la franja de 25-34 afos en la que los
universitarios ganan protagonismo, pues los de
menor edad proceden principalmente de for-
macién secundaria y formacidon profesional. No
obstante, y a pesar de su interés en la iniciativa
emprendedora, uno de cada tres emprendedo-
res reconoce que su formacidn para emprender
es escasa, afectando especialmente a los meno-
res de 25 anos, y persistiendo ademas su esca-
sa formacién financiera. El dato positivo es que
ambas circunstancias muestran una leve mejoria
respecto al aho anterior.

»

»

(47,9%), cuestién que avanza tanto en ellos
como en ellas. Para las mujeres, no obstante, el
emprendimiento por necesidad se da con ma-
yor frecuencia, siendo el motivo estrella para el
65,6% de ellas frente al 52,2% de ellos.

Abandono. El abandono de la actividad em-
prendedora es mas acusado en los emprende-

Perfil sociodemogrdfico de las personas jovenes que emprenden

Emprendimiento nuevo. El emprendimiento
en esta fase, donde la iniciativa emprendedora no
ha llegado a superar los 3,5 anos de actividad, estd
protagonizado principalmente por ellos (51,2%),
desbancando el liderato femenino de la pasada
edicidén (56,6%). Retrocede el emprendimiento de
los mds jovenes (18-25 afos) que pasa en esta edi-
cidn al 13,8% de los emprendedores en esta fase,
frente al 21,6% de la anterior. El emprendimiento
nuevo estd ademas liderado por jévenes univer-
sitarios (58,5%), si bien crece, respecto a la pa-
sada edicidn, la participacion de los jévenes con
educacion tanto primaria, que aumentan en mds
de un 70%, pasando del 6,6% al 11,3%, como con
educacién secundaria y de formacidn profesional,
que crece en un 20%, al pasar del 25,2% al 30,3%,
diversificdndose con ello el acceso a la iniciativa
emprendedora en todos los niveles educativos.
Algo mas del 40% de los emprendedores en esta
fase muestran un nivel alto o muy alto de forma-
cién emprendedora, si bien no llega al 30% los
que manifiestan un conocimiento equivalente en
formacidn financiera (28,1%).

»

dores jovenes que en los de mds edad (2,7% de
los menores de 35 afos y 1,9% para los de mayor
edad). Resulta no obstante preocupante el con-
siderable aumento del abandono de la actividad
emprendedora entre los mas jovenes, creciendo
casi un 70% entre estos frente a algo mas del
25% en el resto de la poblacidn emprendedora.

Emprendimiento consolidado. EI empren-
dimiento que supera el periodo critico de los
3,5 anos iniciales de actividad estd liderado por
el colectivo de jévenes en su mayor tramo de
edad, de 25 a 34 anos (78,9%), si bien retroce-
de respecto al afo anterior en favor de los mas
jovenes, segmento que crece en casi 10 puntos,
pasando de 11,8% del total de emprendedores
en esta fase en la pasada edicidn a un 21,1% en
esta. Ellas pierden peso también en esta parte
del proceso emprendedor, pasando de repre-
sentar el 55,9% en la pasada edicién, al 45,3%
en esta. Como se describid en otras fases del
proceso emprendedor, crece la proporcién de
emprendedores con formacidn diferente a la
universitaria, sorprendiendo el considerable au-
mento de los que cuentan con formacién prima-
ria. Es destacable cdmo la mitad de los jévenes
que lideran emprendimientos consolidados con-
sideran su formacidn para emprender alta o muy
alta, alcanzando algo mds del 75% los que consi-
deran sus conocimientos financieros aceptables,
es decir, de medio a muy altos conocimientos.



Caracteristicas de la actividad emprendedora nueva desarrollada por jévenes

Las iniciativas se caracterizan fundamentalmente por:

»

Una alta especializacion productiva en ne-
gocios orientados al consumo y a los servicios
empresariales que persiste en esta edicion. Por
sexos, ellos muestran una diversificacion mas
acusada de su actividad emprendedora.

Una inversion reducida, pues los jévenes in-
vierten significativamente menos capital que los
emprendedores de mayor edad, destacando en
esta edicion el mayor requerimiento de capital
de las mujeres (media: 36.800, mediana: 10.000)
frente a los hombres (media: 23.300, mediana:
8.600) en este segmento de poblacién.

Eluso delos ahorros personales como fuen-
te de financiacion principal de los més jéve-
nes, especialmente de ellos, que gana posiciones
en esta edicidn, al igual que la financiacién mas
formal que ofrecen las entidades financieras, las
publicas y otros fondos de inversién. Estas fuen-
tes de financiacién mds formales, sin embargo,
sufren un cierto retroceso para los emprendedo-
res mayores de 35 afios.

El emprendimiento en solitario sigue siendo
la opcidn preferida por los jovenes emprende-
dores, pero también siguen mostrando mds inte-
rés que los mayores de 35 afos por el emprendi-
miento en equipo. Para ellas, sin duda, la opcidén
mas confortable es emprender sin compania.

»

»

»

Las expectativas de alto crecimiento entre
los menores de 25 y los hombres es mas acusa-
da, siendo mds moderada entre los que superan
esta edad de corte y en las mujeres emprende-
doras. En esta edicidn, sin embargo, ellas dejan
de ser tan comedidas en sus expectativas de
crecimiento de las plantillas.

Liderar iniciativas de caracter tecnolégico,
frente a los emprendedores de mas edad, a pe-
sar de ser una opcion de emprendimiento mino-
ritaria en todos los grupos de edad y en ambos
sexos, lo que manifiesta la existencia de barreras
reales o psicoldgicas para el acceso a los secto-
res mds intensivos en tecnologia. Esta limitacion
alainnovacién se manifiesta también en el desa-
rrollo de procesos y de productos, una actividad
que, en el caso de desarrollarse, es mds intensa
para ellos que para ellas.

Una orientacion internacional mas impor-
tante, si se compara con las personas empren-
dedoras de mayor edad. Las exportaciones su-
periores al 25% aglutinan al 20,1% de jévenes
emprendedores, aumentado de manera signi-
ficativa respecto a la edicidn anterior, frente al
10,2% de los mayores de 35 anos. Esta mayor
apertura internacional cambia de manos en esta
edicién para estar mds protagonizada por ellos.

»

»
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Un elevado grado de uso de tecnologias di-
gitales en el funcionamiento de la iniciativa y
unas expectativas favorables al incremento de
la digitalizacion, especialmente si se compara
con los mayores de 35 afios, siendo mas acusada
en los emprendedores (48,2%) que en las em-
prendedoras (27,8%).

Mantener una mayor preocupacion por el
impacto social de sus iniciativas que las per-
sonas emprendedoras de mds de 35 anos, para
quienes es el impacto medioambiental por el
que muestran mds compromiso. No obstante,
estos Ultimos adoptan mads prdcticas tanto so-
ciales como medioambientales que los jovenes.
En este ultimo colectivo, son las jévenes em-
prendedoras las que manifiestan una orientacion
mas practica de la sostenibilidad, especialmente
en su vertiente social.
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Los resultados también ponen de manifiesto el
aumento de la involucracién de los jévenes en los
procesos emprendedores mds incipientes. Sigue ma-
nifestandose claramente cémo la intencién empren-
dedora es cosa de los mds jovenes, mientras que la
consolidacidon empresarial se encuentra mas asocia-
da a los mayores de 35 afnos. No obstante, aunque en
esta edicidn crece el emprendimiento nuevo entre
los mds jovenes, también se observa un preocupan-
te abandono de las iniciativas que deja el balance
general en negativo, en los dos anos sucesivos que
se han analizado.

Crear rigueza o una renta muy alta parece una mo-
tivacidon que gana enteros en esta edicién entre los
jévenes emprendedores, al tiempo que la necesidad
de emprender por el escaso trabajo disponible re-
baja su intensidad respecto al primer informe. Se ha
constatado una dificultad extra de las mujeres para
lograr la consolidacidon empresarial, destacando ellos
en las expectativas de crecimiento por nimero de
empleos, quizd por su mayor compromiso con la
tecnologia, la innovacién y la internacionalizacién, al
menos en esta anualidad; mientras que ellas son las
protagonistas de las practicas mds sostenibles, par-
ticularmente en su vertiente social.

No obstante, la reducida capacidad de inversién de-
bido a la alta dependencia de los ahorros personales
limita las posibilidades de un segmento de poblacién
fuertemente comprometido con las aspiraciones de
crecimiento, digitalizacion y apertura exterior que

Evolucion del proceso emprendedor
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EMPRENDIMIENTO
POTENCIAL

EMPRENDIMIENTO
NUEVO

L\ 150%

Poblacién de 18-34 afos
cuyas iniciativas no
superan los 3,5 arios en
el mercado. Se hallan en
fase de despeguey de
consolidacion.

|, 32

Poblacion de 18-34
anos que ha expre-
sado su intencién
de emprender en
los préximos 3
anos.

EMPRENDIMIENTO
CONSOLIDADO

\/ 45%

Poblacién de 18-34 anos
cuyas iniciativas han
superado los 42 meses
de operatividad en el
mercado.

ABANDONOS

\/ 88

Poblacion de 18-34
anos que ha ce-
sado su actividad
en los tltimos 12
meses.

manifiestan los mds jovenes frente a los empren-
dedores de mas de 35 afos. La apertura a fuentes
de financiacion mas formales, aunque mas costosas,
abren una puerta a la esperanza en la construccion
de un tejido empresarial de manos de los jévenes
con un tamafio minimo mas eficiente para operar en
mercados cada vez mds complejos.

En general, el incremento de actividad emprende-
dora de nuestros jévenes en la fase incipiente de la
actividad emprendedora genera importantes expec-
tativas respecto a su creciente compromiso e interés
por un aspecto de la actividad econdmica que es de
estratégica importancia para nuestro pais, a la luz de
los argumentos esgrimidos en los primeros compa-
ses de este informe. Evitar el abandono empresarial,

y reforzar a los que muestran interés en la actividad
emprendedora, es una tarea que, junto al acompa-
flamiento en la consolidacién empresarial, deberia
ser prioridad para ensenantes, hacedores de politi-
cas publicas y para la sociedad en su conjunto, refor-
zando la iniciativa emprendedora de los mds jévenes
en todos los drdenes. Suplir las carencias de cono-
cimiento, especialmente en materia financiera, y re-
forzar la actividad empresarial en niveles formativos
distintos al universitario, debe ser una prioridad para
los préximos anos. En todo ello, la labor de mentoria
de las generaciones mads experimentadas sobre los
jovenes que se estrenan en emprendimiento es una
medida, sin lugar a dudas, de gran valor, necesaria
para mantener y no quebrar la justicia intergenera-
cional que todos deseamos preservar.



Emprendimiento

Ay

Jovenen Espana




Emprendimiento

Jéven en Espana

Analisis de situacion con datos GEM 2023-24

Con la colaboracion de:

RAB/
Y ECONOMIA SOCIAL

Spain

Youth b ' | Youth OQ OBSERVATORIO DEL e
. BUS]I’]ESS EMPRENDIMIENTO eEmE, SEGUNDA DEL GOBIERNO
‘ Business U ] International GEM | S oeeseana RS e

+25) aitos de datos




